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3 | PROTESTAS DE LAS ORGANIZACIONES AGRARIAS A CAUSA DE LA PROPUESTA

La Comisión Europea refuerza el gasto 
militar a costa de la agricultura

El organismo presidido por Ursula Von der Leyen reducirá en un 22% los fondos destinados a la Política Agraria Común 
(PAC) a favor de quintuplicar el gasto militar de la UE. El sector se encuentra en recesión en la Europa de los 27

 
La consejera de Agricultura Sara Rubira conociendo la calidad de la fruta. /FHMURCIA

6 | El gobierno 
regional inyecta 152 

millones de euros 
en su apuesta por el 

sector agrario

34 | Murcia se 
consolida como una 
de las principales 

productoras de pimiento

La producción de melón crece un 8% 
y alcanzará las 160.000 toneladas
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Editorial

H
ay partidos políticos que 
están haciendo una ins-
trumentalización a su 
medida de los enfrenta-

mientos que se han venido produ-
ciendo en la localidad murciana 
de Torre Pacheco.  Esta forma de 
actuar no es la mejor para conse-
guir que los vecinos no se vean 
abocados a la violencia.   Hace 
veinticinco años un enfrenta-
miento de las mismas caracterís-
ticas y por el mismo motivo tuvo 
lugar en la localidad almeriense 
de El Ejido.  Los ejidenses se ma-
nifestaron porque se sentían in-
seguros y culpaban de tal insegu-
ridad a quienes habían asesinado 
a dos agricultores y a una chica 
en un período de tiempo de ape-
nas dos semanas.   En Torre Pa-
checo fue una agresión a un hom-
bre de sesenta y ocho años lo que 
ha detonado la batalla en las ca-
lles del municipio.   Cuando se 
conocieron los acontecimientos 
hubo quien directamente culpó a 

El uso político de la crisis
de Torre Pacheco

Vox de lo que estaba sucediendo.  
Hay que recordar que  los hechos 
que acontecieron en El Ejido tu-
vieron muchas similitudes, pero 
en aquel momento Vox no existía.

En una crisis de estas caracte-
rísticas es lamentable intentar 
confundir a todo el mundo para 
que el fuego siga en las calles 
para beneficio de algunos.  Todos 
sabemos que los inmigrantes son 
necesarios, también sabemos 
que los empresarios necesitan 
esta mano de obra y también sa-
bemos que entre la población in-
migrante hay delincuentes y en-
tre la población autóctona 
también hay quienes atentan 

contra la ley.  Lo que no se puede 
hacer es usar la percepción que 
tiene la sociedad políticamente 
para mantener el puesto político 
que unos cuantos disfrutan am-
pliamente.  Hay que decir la ver-
dad y buscar soluciones y preci-
samente la solución no es 
disimular la delincuencia. Por otro 
lado, ese sistema de impartir jus-
ticia en plena calle como bien le 
venga en gana al que está más 
enfadado tampoco es correcto 
porque es una vergüenza que un 
anciano de sesenta y ocho años 
haya sido apaleado, pero también 
es una vergüenza que un inmi-
grante que lleva treinta años tra-

bajando en tierras murcianas ten-
ga que ser perseguido por las 
calles del pueblo como si fuera un 
verdadero delincuente.

Está claro que nuestros repre-
sentantes políticos en veinticinco 
años no han hecho nada para evi-
tar que estos enfrentamientos si-
gan produciéndose entre perso-
nas que se necesitan.   Los 
acontecimientos de Torre Pache-
co es el fracaso de la política,  es 
el fracaso de los políticos que solo 
emiten frases sueltas e interesa-
das y que no terminan de encon-
trar la solución a un problema que 
se repite y que crece muy a pesar 
de que todos los datos no hacen 

ver que la inmigración es necesa-
ria.

 por último, también me gus-
taría comentar que no entiendo la 
posición del Gobierno en todo lo 
sucedido en Torre Pacheco des-
pués de que Pedro Sánchez en su 
viaje a Mauritania ha usado los 
mismos postulados que tienen 
los ciudadanos que se quejan en 
Torre Pacheco de todo lo que está 
sucediendo.  Todo el mundo quie-
re una inmigración segura y regu-
lada para evitar problemas como 
los que estamos viendo estos 
días en las calles del municipio 
murciano. Nadie dice otra cosa, 
pues hágase. 
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  Francisco Lirola

E
uropa da la espalda a su 
sector agrario mientras 
abraza el belicismo im-
puesto por la OTAN y Es-

tados Unidos. La Comisión Euro-
pea, presidida por la alemana 
Ursula Von der Leyen, presentará 
una propuesta de Marco Financie-
ro Plurianual (MFP) que supondrá  
la unificación de estos fondos con 
los de otras políticas europeas.
 Según denuncian asociaciones 
agrarias como ASAJA, esto aca-
bará llevando a la desaparición de 
la Política Agraria Común (PAC) 
“tal y como la conocemos”. 

El lorquino Miguel Padilla, 
secretario general de COAG, ase-
gura que “Von der Leyen ha ele-
gido recortar un 22% los fondos 
agrarios y multiplicar por cinco el 
gasto militar”, lo que califica de 
“inaceptable”. 

El mismo adjetivo usan desde 
ASAJA para hablar de este recor-
te, “en un momento de inestabi-
lidad geopolítica, presión aran-
celaria y creciente inseguridad 
alimentaria, la Comisión no puede 
recortar el presupuesto agrario. La 
PAC no es una ayuda al agricul-
tor y al ganadero, es una garantía 
para el consumidor: alimentos se-

Protesta de ASAJA en Bruselas contra las políticas de Von der Leyen. /FHALMERÍA

guros, sostenibles y asequibles”, 
a lo que añaden que “integrar la 
PAC en un fondo común rompe 
la unidad del modelo europeo y 
del mercado común”. “Ya no ha-
brá política común, ni Parlamento 
como co-legislador”, prosiguen, 
“los agricultores pierden voz, el 
Parlamento Europeo pierde legi-
timidad y los ciudadanos, control 
democrático”.

Según recoge MurciaDiario, 
se estima que el sector agrario de 
la Región, que actualmente recibe 
188,6 millones de euros anuales, 
dejará de percibir en torno a 41,5 
millones. 

Las medidas
La propuesta presupestaria inclu-
ye la fusión de las ayudas directas 
a los agricultores y las destinadas 
al desarrollo del medio rural, que, 
de momento, van separadas. 

El comisario europeo de 
Agricultura, Christophe Hansen, 
explicaba a los medios que esta 
medida hará que la PAC man-
tenga “un conjunto coherente de 
instrumentos”. “La PAC tras 2027 
mantiene su caja de herramientas 
completa, pero al tiempo que se 
mantiene el marco familiar, tam-
bién queríamos hacerla más sim-
ple”, declaraba. 

La Comisión Europea refuerza el gasto 
militar a costa de la agricultura

El organismo presidido por Ursula Von der Leyen reducirá en un 22% los fondos destinados a la Política Agraria Común 
(PAC) a favor de quintuplicar el gasto militar de la UE. El sector se encuentra en recesión en la Europa de los 27
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El comisario aseguraba que 
la propuesta de presupuesto plu-
rianual para el periodo 2028-
2034 incluirá ”al menos 300.000 
millones de euros” para ayudas a 
la renta y gestión de crisis. 

Para salir adelante, la pro-
puesta de Von der Leyen tendrá 
que contar con el voto favorable 
de los 27 países que forman la 
UE, lo que no será tarea fácil.

Como recoge RTVE, Alema-
nia ya ha anunciado su negativa. 
“No es posible justificar un au-
mento generalizado del presu-

puesto de la UE cuando todos los 
Estados están consolidando sus 
finanzas”, ha asegurado el porta-
voz alemán, Stefan Kornelius. 

Desde España, las eurodi-
putadas Carmen Crespo (PP) y 
Cristina Maestre (PSOE) han cri-
ticado abiertamente los recortes. 
“Necesitamos una PAC fuerte, 
con menos burocracia, más flexi-
bilidad y una renta digna para las 
familias del campo y sobre todo 
el relevo generacional”, aposti-
llaba la primera, mientras que la 
segunda tildaba la propuesta de 

“una auténtica barbaridad” que 
implicará “el final de la agricul-
tura europea”.

Solo crece en España
Según el ‘Observatorio sobre el 
sector agroalimentario español 
en el contexto europeo’, publica-
do por Cajamar, en 2024 el sector 
agroalimentario español aumen-
tó su valor añadido en un 3,9%,  
creciendo hasta los 125.160 mi-
llones de euros. Mientras, en la 
Unión Europea de los 27 cayó en 
un 2,9% . 
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L
a uva de mesa sigue siendo 
uno de los cultivos prota-
gonistas del campo mur-
ciano y su presencia en el 

extranjero es cada vez mayor. 
Concretamente, en 2024 hasta un 
57 por ciento de las exportaciones 
a nivel nacional procedían de 
Murcia, alcanzando el total de las 
ventas al extranjero las 95.600 to-
neladas, por valor de 246 millones 
de euros.

Con esto, la Región se conso-
lida como la principal productora 
de uva de mesa de toda Europa. A 
esto se suma que ya representa el 
90 por ciento del cultivo de uva de 
mesa en España, contando con 
empresas productivas y comercia-
lizadoras punteras a nivel mun-
dial.

Esta información fue aportada 
por la consejera de Agua, Agricul-
tura, Ganadería y Pesca, Sara Ru-
bira, quien ofreció estos datos en 
Totana durante el inicio de la 
campaña de recolección de uva de 
mesa, donde mantuvo un encuen-
tro con los principales producto-
res regionales. 

“Es uno de los productos es-
trella del campo en la Región de 
Murcia, de una excelente calidad 
y sabor, y muy demandada en su 
variedad sin semillas, fruto de la 
labor investigadora del Instituto 

La Región se consolida como la principal 
productora de uva de mesa de Europa

registro de parcelas y almacenes 
de confección autorizados para la 
exportación de uva a la República 
Popular China. Hay inscritas más 
de 860 parcelas, con una superfi-
cie conjunta de 1.561 has, que su-
pone el 25 por ciento del total de 
la superficie regional y una pro-

ducción estimada de 57 millones 
de kilos.

Investigan nuevas variedades
Estos datos y el buen posiciona-
miento murciano también se de-
ben al duro trabajo de investiga-
ción. El Imida, en colaboración 
con la Sociedad Murciana de In-
vestigación y Tecnología de Uva 
de Mesa (Itum) ha desarrollado 20 
nuevas variedades de uva de mesa 
sin semillas, impulsado por el Go-
bierno regional.

Estas variedades destacan por 
su excelente calidad y textura muy 
crujiente, mejor adaptación a las 
condiciones climáticas actuales, 
rentabilidad económica para los 
productores, ausencia de semillas 
(apirenas), maduración temprana 
o tardía para ampliar el calendario 
de producción, baja exigencia en 
técnicas de cultivo, alta producti-
vidad, con buen tamaño de raci-
mos y bayas, buena calidad orga-
noléptica y resistencia a la 
manipulación y el transporte.

En la Región, se han plantado 
estas nuevas variedades en más de 
1.400 hectáreas. A nivel mundial, 
estas uvas se cultivan en un total 
de 11 países de los cinco continen-
tes, que suman más de 2.000 hec-
táreas en producción, y cumplen 
con los más altos estándares de 
calidad exigidos por los mercados 
internacionales.

puesto que las autorizaciones de 
productos fitosanitarios se reali-
cen de manera zonal y no por Es-
tado miembro,  con el fin de tener 
una mayor disponibilidad de estos 
productos  fitosanitarios, y en 
concreto se ha propuesto que las 
autorizaciones de productos fito-
sanitarios se realicen de manera 
zonal y ni por Estado miembro, 
con el fin de tener una mayor dis-
ponibilidad de estos productos y 
evitar con esto la heterogeneidad 

que existe actualmente en la dis-
ponibilidad de los mismos entre 
los propios países de la UE y de la 
misma zona.

En la actualidad el Reglamen-
to 1107/2009 relativo a la comer-
cialización de productos fitosani-
tarios, establece tres zonas para la 
autorización de estos productos: 
la zona A, que corresponde a los 
países del norte, como Dinamar-
ca, Suecia o Finlandia; la zona B 
de países del centro de Europa, 

España pide a los comisarios de 
Agricultura y de Salud agilizar la 

autorización de fitosanitarios

Murciano de Investigación y De-
sarrollo Agrario y Medioambien-
tal, Imida”, explicó Rubira. 

En cuanto a los datos concre-
tos de esta campaña de uva en la 
Región, se ha producido un pe-
queño aumento de la superficie, 
en concreto se han alcanzado las 

7.452 hectáreas. La estimación de 
cosecha es de 236.705 toneladas, 
un 1,5 por ciento más que en 
2024, siempre que las condiciones 
climáticas sean favorables.

Además, la Región de Murcia 
es la primera comunidad autóno-
ma en importancia en cuanto al 

En 2024 las exportaciones murcianas representaron el 57 por ciento del total nacional

Racimos de uva./FHMURCIA
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E
l Comité Mixto de Frutas y 
Hortalizas constituido por 
las principales asociacio-
nes sectoriales de España, 

Francia, Italia y Portugal, entre las 
que se encuentra FEPEX, ha soli-
citado a los dos comisarios que se 
reforme la normativa vigente rela-
cionada con la comercialización y 
autorización de productos fitosa-
nitarios, y en concreto, se ha pro-

como Bélgica, Alemania, Países 
Bajos, Austria… y la zona C, 
compuesta por los países del sur, 
como España, Francia, Grecia, 
Portugal e Italia.

El mecanismo previsto actual-
mente en el Reglamento (UE) n.º 
1107/2009 para la autorización de 
productos fitosanitarios presenta 
varias debilidades. Una de ellas es 
el mecanismo regulador del “re-
conocimiento mutuo”. Dicho me-
canismo debería facilitar la cola-
boración entre Estados miembros 
dentro de una misma zona de au-
torización —la Zona C (Sur), en 
este caso—. Pero no funciona, 
como lo demuestra el hecho de 
que existen disparidades signifi-
cativas entre Estados miembros 
pertenecientes a la misma zona. 
Hay productos fitosanitarios que 

están autorizados y disponibles 
para los productores de un Estado 
miembro y que, en teoría, también 
podrían estar disponibles para los 
productores de los países vecinos 
(pues comparten condiciones na-
turales similares), pero que, en la 
práctica, no pueden utilizarse has-
ta que el segundo Estado miembro 
los reevalúe “desde cero”.
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E
l Gobierno de la Región 
de Murcia tiene muy pre-
sente la importancia del 
relevo generacional para 

uno de sus principales sectores, el 
agrario. Es por ello que no cesan 
en su trabajo para impulsarlo, en 
esta ocasión, lo han hecho con el 
avance en el diseño de un plan 
destinado a dicho relevo genera-
cional.

Así lo expuso la consejera de 
Agua, Agricultura, Ganadería y 
Pesca, Sara Rubira, quien destacó 
que este plan “estará en consonan-
cia con las líneas que establezca la 
Unión Europea con su estrategia”.

Durante la reunión de la Con-
ferencia Sectorial de Agricultura 
celebrada el pasado 7 de julio, Ru-
bira informó de que ha demanda-
do al Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación que esta-
blezca “un paquete de medida fis-
cales contundentes y que hagan 
atractivo el relevo generacional en 
el campo”. 

“Los jóvenes necesitan que las 
instituciones europeas, españolas 
y regionales luchen para garanti-
zar la rentabilidad de su actividad 
con una financiación suficiente, y 
facilidades para el acceso a la tie-
rra, la formación y adquisición de 
capacidades e instrumentos finan-
cieros atractivos”, explicó la con-
sejera.

 fhmurcia

L
a concejal de Gobierno 
Abierto, Promoción Eco-
nómica y Empleo, Merce-
des Bernabé, se reunió en 

el Palacio Almudí con represen-
tantes de la Asociación Campo-
der, con el objetivo de definir 
acciones concretas de colabora-
ción dentro del Plan Municipal 
de Empleo y Promoción Econó-
mica 2024-2027 y del proyecto 
“Murcia es Oportunidad”

Campoder, la Asociación 
para el Desarrollo Rural Campo-
der, es una entidad sin ánimo de 
lucro que gestiona estrategias de 
desarrollo local participativo en 
el campo de Murcia, impulsando 
iniciativas que favorecen el cre-
cimiento económico, la creación 
de empleo y la mejora de la cali-
dad de vida en estas zonas.

Durante la reunión se acordó 
establecer un canal de comuni-
cación institucional que permita 
fijar prioridades comunes y un 
calendario de trabajo conjunto. 
Asimismo, se realizará un diag-
nóstico participativo para identi-
ficar las necesidades y oportuni-
dades específicas de las pedanías 
del ámbito de actuación de Cam-
poder, especialmente en materia 
de emprendimiento, empleo, 
formación y desarrollo empresa-
rial.

La concejal Mercedes Berna-
bé destaca que “la colaboración 

La Consejería avanza en un 
plan de relevo generacional 

para el sector agrario

El Ayuntamiento de Murcia y 
Campoder buscan impulsar 

el empleo en el campo 

Asimismo, el Gobierno regio-
nal ha demandado al Ministerio 
el reconocimiento de la singulari-
dad del viñedo de secano en el 
Levante español. “El viñedo de 
secano constituye un elemento 
esencial para el desarrollo econó-
mico, la generación de empleo y 
la preservación de la cultura y la 
gastronomía local, por ello cree-
mos que tanto la actual Política 
Agraria Común como la futura y 
otras políticas sectoriales deben 
incluir los cambios necesarios 
para reconocer la singularidad 
del viñedo de secano en el Levan-
te español y otras regiones medi-
terráneas y del sur de Europa”, 
afirmó la consejera.

Sara Rubira añadió que este 
cultivo tiene un alto valor estraté-
gico, tanto por su función econó-
mica como por su contribución a 
la biodiversidad, la lucha contra 
la desertificación y la conserva-
ción del paisaje. “Entre otras me-
didas, debe establecerse un régi-
men específico de ayudas directas 
adaptado a las condiciones del 
viñedo de secano, incluyendo 
subvenciones adicionales para 
explotaciones en zonas áridas y 
semiáridas”, destacó la consejera. 

Desde el Gobierno regional 
se han solicitado medidas como 
incentivos para la conservación 
de variedades autóctonas y siste-
mas de cultivo tradicionales, bo-
nificaciones fiscales para los viti-

cultores y apoyo a la digitalización 
y modernización de explotacio-
nes.

“Además, también hemos de-
mandado que ayudas para pro-
yectos de enoturismo, valoriza-
ción de productos locales y 
promoción de la gastronomía vin-
culada al viñedo y que estas se 
contemplen en la intervención 
sectorial vitivinícola”, afirmó Ru-
bira. 

Estas medidas ya han sido 
apoyadas por el Comité de las Re-
giones, el pasado 2 de julio, a tra-
vés de la enmienda propuesta des-
de la Región de Murcia sobre la 
singularidad del viñedo de secano 
en el marco del Dictamen sobre 
Normas de mercado y medidas de 
apoyo en el sector vitivinícola. 

En concreto, la Región de 
Murcia defendió en la institución 
europea que la Política Agrícola 
Común debe reconocer la singu-
laridad del viñedo de secano de 
distintas regiones de la Unión, en-
tre ellas el Levante español. Esta 
enmienda recoge las inquietudes 
que el sector regional vitivinícola 
trasladó al Gobierno regional. 

En la Conferencia se aproba-
ron las ayudas para el sector viti-
vinícola para 2026 por el que le 
corresponderán a la Región de 
Murcia 1,28 millones de euros en 
ayudas a proyectos de inversiones 
y 1,33 millones para reestructura-
ción y reconversión de viñedos.

con entidades como Campoder 
nos permite llegar a cada rincón 
del municipio, reforzar la aten-
ción a nuestros emprendedores y 
empresas, y diseñar acciones 
que respondan a la realidad de 
cada territorio”. Entre las inicia-
tivas acordadas figuran el apoyo 
técnico a emprendedores y em-
presas locales, la organización 
de talleres y jornadas formativas 
sobre emprendimiento rural, 
agricultura sostenible y digitali-
zación, así como actuaciones 
orientadas a fomentar la econo-
mía social y la creación de coo-
perativas y asociaciones produc-
tivas.

Además, se promoverá la 
participación conjunta en ferias 
y foros empresariales y se facili-
tará la presencia de representan-
tes de Campoder en las Mesas 
Técnicas de Emprendimiento, 
Formación y Orientación del 
Plan Municipal de Empleo. 
Igualmente, se establecerá un 
sistema de monitoreo y evalua-
ción compartida para analizar el 
impacto real de las medidas en 
el territorio.

La edil Bernabé subraya que 
“con el proyecto ‘Murcia es 
Oportunidad’ seguimos dando 
pasos firmes para convertir 
nuestro municipio en un espacio 
abierto a la inversión, la innova-
ción y el talento, garantizando 
que las oportunidades lleguen 
también a las zonas rurales y pe-
danías del campo de Murcia”.

Sara Rubira ha pedido al Ministerio un paquete de medidas fiscales 
contundentes y que hagan atractivo el trabajo en el campo

Imagen de la consejera durante la reunión de la Conferencia Sectorial realizada por videoconferencia. /FHMURCIA

Imagen de la reunión del Consistorio y la asociación. /FHMURCIA
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E
l Gobierno regional man-
tiene su apuesta por el sec-
tor primario regional en el 
proyecto de presupuestos 

para 2025 con un paquete de más 
de 152 millones de euros en me-
didas con las que se impulsa la 
rentabilidad, competitividad y 
sostenibilidad. Así lo ha anuncia-
do la consejera de Agua, Agricul-
tura, Ganadería y Pesca, Sara Ru-
bira, quien presentó en la 
Asamblea Regional las cuentas 
de su departamento, las cuales 
crecen un 10,1 por ciento hasta 
registrar unos 250 millones de eu-
ros que, junto a las aportaciones a 
ESAMUR, alcanzan los 
340.818.611 euros. 

La consejera detalló que 3.347 
agricultores percibirán 20 millo-
nes de euros para el fomento de la 
agricultura ecológica este año, 
mientras que 1.562 agricultores 
con cultivos en zonas de montaña 
o con limitaciones naturales reci-
birán 5,6 millones para mejorar su 
rentabilidad. 

El gobierno regional inyecta 152 millones 
de euros en su apuesta por el sector

Y es que este año, además, se 
suma una importante partida de 8 
millones de euros de fondos pro-
pios para seguir dando respuesta a 
aquellas necesidades más urgen-
tes de la agricultura, tanto de se-
cano como de regadío, y ganade-
ría regional, y con los que se 

reafirma el compromiso con el 
campo.

Caminos rurales y relevo 
generacional
Cabe destacar que la Consejería 
también tiene previsto realizar 
mejoras en caminos municipales, 
ya que, según Sara Rubira, “inver-
tiremos 8 millones de euros en la 
reparación de estos caminos rura-
les con los que mejorar los acce-
sos a las fincas agrícolas para pro-
pietarios y trabajadores”.

Todo ello a través del esfuerzo 
de un gobierno regional que, ade-
más, seguirá luchando para garan-
tizar el relevo generacional en el 
campo. “Lo haremos mediante 
ayudas, como los 8 millones para 
la consolidación de la incorpora-
ción de 245 jóvenes y el lanza-
miento de una nueva convocatoria 
próximamente; con formación en 
los Centros Integrados de Forma-
ción y Experiencias Agrarias (Ci-
feas) y con un Plan de Relevo Ge-
neracional que pronto 
presentaremos en línea con Euro-
pa”, explicaba Rubira.

“Contamos con fruta de un in-
mejorable sabor, textura y con 
unas magníficas propiedades que 
son la consecuencia del gran tra-
bajo que realizan nuestros agri-
cultores día a día, pese a los nu-
merosos retos a los que se 
enfrentan, y sin agua sería imposi-
ble alcanzar estas cifras año tras 
año”, señalaba Sara Rubira, quien 
recordó que la Región de Murcia 
exportó en 2024 un total de 
142.784 toneladas por un valor de 
256 millones de euros, lo que con-
vierte a Comunidad en la segunda 
provincia, tras Lérida, represen-
tando el 19 por ciento de las ex-
portaciones nacionales. 

Unas exportaciones que, en 
cuanto a destinos, el 92 por ciento 
de ellas tienen como fin países de 
Europa, con Alemania, Francia, 

La producción de fruta de hueso en Murcia 
superará las 350.000 toneladas este año

Del mismo modo, 168 agricul-
tores contribuirán a la protección 
de la avifauna con 2,25 millones 
de euros en ayudas y 386 agricul-
tores aplicarán técnicas para me-
jora de hábitats gracias a 1,65 mi-
llones en ayudas. “En total, y 
junto a otras ayudas menores, más 

de 6.000 agricultores van a recibir 
31,3 millones de euros con los 
que llevar a cabo los compromi-
sos medioambientales y prácticas 
beneficiosas en sus cultivos vin-
culadas con la actual Política 
Agraria Común”, indicaba la titu-
lar de Agricultura. 

Con ellos, la Región pretende implantar medidas con las que se impulse la rentabilidad, competitividad y sostenibilidad

Se esperan 285.000 toneladas de melocotón. /FHMURCIA
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L
a producción de fruta de 
hueso de la Región de 
Murcia espera superar du-
rante la actual campaña las 

356.000 toneladas de producto 
para su comercialización en Espa-
ña y exportación a terceros.

Según la consejera de Agua, 
Agricultura, Ganadería y Pesca, 
Sara Rubira, se espera producir 
más de 285.000 toneladas de me-
locotón, 59.000 de albaricoque, 
7.500 de ciruela y más de 3.700 
de cereza. “Unas cifras que debe-
rían ser muy superiores de no ser 
por los graves episodios de grani-
zo del pasado mes de mayo y que 
provocaron la pérdida de 58.000 
toneladas de fruta de hueso”, ha 
reconocido. 

Italia y Países Bajos como los 
principales mercados.

Modelo de seguro
Al hilo, la consejera, Sara Rubira, 
recordó que, el pasado mes de oc-
tubre, el Gobierno regional logró 

un acuerdo junto a Enesa y Agro-
seguro para la puesta en marcha 
de un nuevo módulo de seguro en 
la línea de frutales específico para 
la Región de Murcia “que refleja 
nuestras condiciones agroclimáti-
cas, teniendo en cuenta la contra-

tación y la viabilidad técnica de la 
misma”.

Este nuevo módulo aúna en 
una única póliza todas las espe-
cies asegurables, conjuntamente, 
e incluye de forma conjunta los 
dos riesgos más preocupantes 
para el agricultor como son el gra-
nizo y las heladas, con el cálculo 
de indemnización por parcela e 
incluyendo la cobertura de riesgos 
excepcionales. 

Cabe destacar que el sistema 
de seguro agrario en la Región de 
Murcia supone una contratación 
anual media de unas 9.000 pólizas 
de seguro, de las cuales más de 
3.300 pólizas corresponden a la 
contratación de la línea de frutales 
y lo que supone más del 40 por 
ciento del total. 

Unas cifras que desde el Go-
bierno regional apoyaron desti-
nando durante 2024 un total de 
5,4 millones de euros en subven-
cionar contrataciones de pólizas, 
con un incremento del 23% con 
respecto al año 2023 y con vistas 
a aumentar de nuevo en 2025.
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L
a Región de Murcia ha sido 
seleccionada como finalista 
en los premios de Agricul-
tura ecológica de la Unión 

Europea. Compite en la catego-
ría como Mejor Región Orgánica 
junto con el condado de Võru en 
Estonia o la región alemana de 
Bamberger. 

“Con esta candidatura quería-
mos que Europa viera cómo traba-
jan nuestros agricultores y gana-
deros y cómo cuidan la tierra y sus 
productos, algo que hemos con-
seguido al ser seleccionada como 
finalista”, afirmó la consejera de 
Agua, Agricultura, Ganadería y 
Pesca, Sara Rubira. 

La consejera recordó que el 
primer producto con certifica-
ción ECO de España fue el Arroz 
de Calasparra, en 1986, con la 
creación de la Denominación de 
Origen Protegida, que sigue mar-
cando la calidad y sabor de este 
producto.

Rubira también destacó que 
en la Región de Murcia más de 
30 por ciento de la superficie de 
cultivo produce en ecológico, su-
perando el 25 por ciento, que es 
el objetivo marcado por la Unión 
Europea para 2030. 

“Son más de 4.800 productores 
que cultivan 117.000 hectáreas de 
cítricos, frutos secos o viñedos en 
los que se produce de esta mane-
ra más respetuosa con el medio 
ambiente, que ayuda a nuestros 
agricultores a diferenciar sus pro-
ductos, tanto el mercado nacio-
nal como en los internacionales”, 
añadió. Los ganadores de las siete 
categorías se darán a conocer en la 
ceremonia oficial que tendrá lugar 
en Bruselas, el 23 de septiembre, 
como parte de una serie de eventos 
y actividades que celebran el Día 
Orgánico anual de la UE.

Sara Rubira agradeció al Con-
sejo de Agricultura Ecológica de 
la Región de Murcia (CAERM) su 
trabajo en apoyo a los agriculto-
res. “Ha sido una pieza clave en la 
apuesta del sector agro por los cul-
tivos ecológicos. Llevan 25 años 
certificando estos cultivos con un 
sistema de reconocido prestigio en 
toda Europa”, afirmó.

Ayudas
La titular de Agricultura indicó 
que los presupuestos de 2025 

EL GOBIERNO DESTINA 20M€ EN AYUDAS PARA MANTENER ESTE CULTIVO

Murcia, finalista de los premios de 
Agricultura ecológica de la UE

contemplan una partida de 20 
millones de euros destinada a 
mantenimiento de agricultura 
ecológica, de la que se benefi-
ciarán 3.479 agricultores. Están 
dentro de la nueva convocatoria 

que cuenta con 79,2 millones de 
euros para los próximos cuatro 
años, que se vio reforzada con 
nueve millones de euros de fon-
dos propios de la Comunidad, 
como se detalló en el Plan de 

Financiación Plurianual, fir-
mado por las organizaciones 
agrarias COAG, ASAJA y UPA 
junto con el presidente regional, 
Fernando López Miras, en mar-
zo de 2024.
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L
a importación española de 
frutas y hortalizas frescas 
procedentes de Marruecos 
en el primer cuatrimestre 

del año experimentó un creci-
miento interanual del 28%, totali-
zando 672 millones de euros, 
siendo el país que más creció, re-
forzándose como primer provee-
dor del mercado de importación 
español que se situó en 2.006 mi-
llones de euros.

Marruecos sigue creciendo en 
el mercado hortofrutícola de im-
portación español, representando 
el 33% del total comprado al ex-
terior en el primer cuatrimestre 
del año, un 11% más que en el 
mismo periodo de 2024.

Y mantiene la tendencia al 
alza de periodos anteriores. En 
los últimos cinco años del inter-
valo analizado, de enero a abril, 
las compras de frutas y hortalizas 
a Marruecos crecieron un 56%, 
pasando de 432 millones de eu-
ros en el primer cuatrimestre de 
2021 a 672 millones de euros este 
año. En volumen, la importación 
procedente de Marruecos tam-

Las importaciones hortofrutícolas de Marruecos 
crecieron un 28% en el primer cuatrimestre

  fhmurcia

U
n equipo del Instituto de 
Biología Molecular y Ce-
lular de Plantas (IBMCP), 
centro mixto del Consejo 

Superior de Investigaciones Cien-
tíficas (CSIC) y la Universitat Po-
litècnica de València (UPV), ha 
demostrado que el parón del cre-
cimiento de las plantas en épocas 
de sequía no responde, como se 
creía hasta ahora, a la necesidad 
de ahorrar energía para activar los 
mecanismos de defensa. La in-
vestigación, publicada en la revis-
ta Nature Communications, seña-
la que la clave podría estar en el 
mecanismo de protección del 
ADN de las células madre de la 

Las plantas dejan de crecer 
en sequía para proteger su 

ADN de mutaciones
planta que intentan evitar la trans-
misión de mutaciones a la des-
cendencia. 

Las conclusiones de esta in-
vestigación tienen una posible 
aplicación en el ámbito de la 
agricultura. Puesto que la falta o 
escasez de energía en la planta 
no es el aspecto limitante de su 
crecimiento, esto significa que no 
es imposible desarrollar nuevas 
variedades que crezcan al tiem-
po que se defienden. Eso sí, en 
cualquier estrategia biotecnoló-
gica que se desarrolle habría que 
introducir algún mecanismo de 
protección del ADN, o prescindir 
de las semillas de dichas plantas 
para confeccionar la siembra de 
la siguiente temporada.

  fhmurcia

  fhmurcia

F
ruit Logistica, el evento in-
ternacional que se llevará a 
cabo en Berlín del 4 al 6 de 
febrero, presentó en Ma-

drid sus principales novedades de 
cara a la edición de 2026. 

El encuentro, celebrado ante 
más de una decena de medios sec-
toriales, contó con la participación 
de Alexander Stein, director de la 
feria, quien llegó a Madrid para 
hablar con los medios sobre la 
evolución del evento y las claves 
estratégicas de su próxima edi-
ción. También estuvo presente Sil-
via de Juanes, directora de comu-
nicación de Fruit Logistica para 
España y Latinoamérica, quien 
destacó ante los medios el papel 

Fruit Logistica anticipa en 
España sus novedades para 2026

estratégico de la feria para las em-
presas nacionales en un contexto 
de creciente internacionalización.

Incluyendo nuevos formatos, 
oportunidades de negocio exclu-
sivas y un alcance global, esta 
edición promete ser la más valio-
sa hasta el momento para compa-
ñías alrededor del mundo.

Nuevos formatos
Fruit Logistica 2026 presenta una 
programación más amplia y nue-
vas oportunidades de exposición, 
diseñadas para aumentar la visibi-
lidad de los expositores y fomen-
tar una mayor interacción por par-
te de los visitantes profesionales. 
Además de los ya reconocidos 
espacios como el Fresh Produce 
Forum, Farming Forward Stage, 

Future Lab, Logistics Hub y el Po-
dcast Studio, esta edición incluirá 
el lanzamiento del Insight Stage, 
un escenario dedicado a start-ups 
con ideas de negocio innovadoras, 
así como a la promoción de expo-
sitores interesados en participar.

También se comunicó que se 
introducirá por primera vez una 
serie de zonas de exhibición es-
pecializadas dentro de las áreas 
de Fresh Produce y Machinery & 
Technology, donde las empresas 
expositoras podrán mostrar sus 
productos y servicios más inno-
vadores de forma destacada ante 
compradores de todo el mundo.

Estas nuevas zonas refuerzan 
el compromiso del evento con la 
visibilidad comercial y la innova-
ción aplicada.

bién creció fuertemente, un 26% 
respecto al primer cuatrimestre de 
2024, totalizando 254.385 tone-
ladas. En los últimos cinco años, 
las compras de frutas y hortalizas 
frescas al país magrebí aumenta-
ron un 13%.

Para FEPEX el continuado 
crecimiento de las importaciones 
de frutas y hortalizas procedentes 
de Marruecos en el mercado espa-
ñol se está viendo impulsada por 

la aplicación ineficaz del Acuerdo 
de Asociación de la UE con Ma-
rruecos de 2012 en algunas pro-
ducciones como el tomate y en 
concreto de los precios de entra-
da que se fijaron para defender la 
producción comunitaria y que no 
ha cumplido su función. Por ello, 
es necesaria una modificación de 
este sistema.

Además, el crecimiento de las 
explotaciones de invernadero en 

el Sahara Occidental está impul-
sando la producción destinada a 
la exportación, lo que agudizará 
el desplazamiento del mercado 
comunitario que ya sufren algu-
nos productores, por lo que se 
considera prioritario que se cum-
pla con lo establecido en las dos 
sentencias del Tribunal de Justi-
cia de la UE del 4 de octubre de 
2024 sobre el Sahara Occidental. 
La primera, la sentencia relativa a 

los asuntos acumulados C-779/21 
P y C-799/21 P, establece la ex-
clusión del tomate producido en 
el Sáhara de las ventajas aran-
celarias incluidas en el Acuerdo 
de Asociación de la UE con Ma-
rruecos y la segunda, la sentencia 
del asunto C-399/22, establece la 
obligatoriedad de indicar el país 
de origen o el lugar de proceden-
cia de los alimentos producidos en 
el Sahara.

Para FEPEX este aumento se debe a la  “aplicación ineficaz del Acuerdo de Asociación de la UE con Marruecos de 2012”
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S
egún los últimos datos fa-
cilitados por la Asocia-
ción de Productores y Ex-
portadores de Frutas y 

Hortalizas de la Región de Murcia 
(Proexport), la comunidad autó-
noma lidera las exportaciones de 
melón con un 46,93% del total na-
cional, mientras que en la sandía 
ocupa el segundo lugar tras Anda-
lucía con un 22,34%. 

En 2024, la Región de Murcia 
exportó 163.123 toneladas de 
melón por un valor de 149 millo-
nes de euros. Unas cifras que sir-
vieron para que entre Guatemala, 
España, Brasil y Honduras se ex-
portaran casi la mitad de todos 
los melones que se vendieron en 
el mundo, con un 46,28% del to-
tal. 

El campo español, con el 
16,7% y un volumen de 342,44 
millones de toneladas, fue el se-
gundo exportador mundial; y es 
que se llegaron a exportar cerca 
de 92 millones de kilos de melón 
a Alemania; 86,7 a Francia; 40,7 
a Reino Unido; 37 a Holanda y 

La Comunidad roza ya el 50% de las 
exportaciones totales españolas de melón

nisterio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación del Gobierno de Es-
paña. 

Por otra parte, en cuanto a la 
sandía, la Región de Murcia culti-
vó 2.957 hectáreas de sandía, lo 
que alcanza ya el 13,5% de la co-
secha total en España. 

La producción regional alcan-
zó las 155.171 toneladas de san-
día, lo que supuso el 12,9% del 
total español y que, al igual que el 
melón, también la alzaron hasta el 
tercer lugar, por detrás, de nuevo, 
de Andalucía y Castilla-La Man-
cha. 

también facilita la transmisión a 
nuevas zonas geográficas y así lo 
demuestra la llegada del 
WCLaV-2 a Europa, un virus 
cuya presencia sólo se había do-
cumentado anteriormente en Chi-
na, Estados Unidos, Brasil y Aus-
tralia.

Este virus se convierte en el úl-
timo ejemplo de la evidencia de 
que el cambio climático, con sus 
temperaturas cada vez más altas, 
pone en peligro el campo. Y es 
que, aunque no se ha detectado 
aún en la Península Ibérica, con 
su identificación en Italia, los pro-
ductores españoles deben preve-
nir y vigilar sus cultivos de san-
día, tal y como indica la Secretaría 
de la Organización Europea y Me-
diterránea de Protección Fitosani-
taria (EPPO), quien ya decidió en 

El cambio climático y la globalización impulsan la 
llegada de virus a los cultivos de sandía

31 millones de kilos a Portugal; 
sus cinco principales clientes.

Esto estuvo principalmente 
sostenido por el melón murciano, 
el cual, en cuanto a su producción 
en 2024, alcanzó unos datos de 
cultivo de 4.244 hectáreas, un 
25,48% del total nacional. Hectá-

reas con las que, además, se cose-
charon 150.566 toneladas de me-
lón, con las que se ocupa el 
25,46% nacional y el tercer lugar, 
tan sólo por detrás de Andalucía y 
Castilla-La Mancha, tal y como 
indican los datos provisionales 
del anuario de estadística del Mi-

Además, entre Guatemala, España, Brasil y Honduras se exportaron casi la mitad de todos los que se vendieron en el mundo

Planta afectada por el WCLaV-2, recién llegado a Europa. /FHMURCIA
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E
n la última década, se ha 
producido un aumento 
mundial de los virus que 
afectan a las sandías debi-

do a una combinación de factores 
interrelacionados. Sin embargo, 
uno de ellos se alza sobre el resto, 
y este es el cambio climático. 

Con el aumento de las tempe-
raturas y las variaciones de llu-
vias, el cambio climático puede 
afectar a la distribución y abun-
dancia de los insectos vectores 
que transmiten los virus a las 
plantas, favoreciéndose además, 
con un clima más cálido, unos ci-
clos reproductivos más rápidos en 
estos insectos propagadores. 

A ello hay que sumarle que el 
auge del comercio internacional 

2023 agregar el WCLaV-2 a su 
Lista de Alerta. 

Según señalan los expertos, los 
síntomas de este virus en plantas 
de sandía incluyen arrugamiento 
y ampollas en las hojas, especial-
mente en el ápice, así como patro-

nes de mosaico amarillo y motea-
do. También se observa reducción 
de los entrenudos, crecimiento 
atrofiado e, incluso, frutos defor-
mados con lesiones circulares, 
más pequeños de lo común o una 
menor calidad. 

En definitiva, una nueva ame-
naza que los agricultores de san-
día españoles deben tener en 
cuenta. “Nos preocupa la presen-
cia de este virus porque se sabe 
poco de él”, llegaba a afirmar Giu-
seppe Parrella, virólogo e investi-
gador del CNR-IPSP. “Aunque 
hay pruebas de que estos virus se 
transmiten por injerto, queda por 
determinar si existe un vector ade-
cuado para su transmisión en la 
naturaleza. Y es que con una inci-
dencia en el campo tan elevada, 
hasta el punto de alcanzar un 60-
70% en algunos casos, nuestra hi-
pótesis es que la presencia genera-
lizada de estos virus en el campo 
puede deberse a la presencia de un 
vector muy eficaz o a la transmi-
sión por semillas”, explicaba por 
último Parrella.
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 Jessica Valverde 

L
os datos de melón facili-
tados a FHMURCIA des-
de la Consejería de Agua, 
Agricultura, Ganadería y 

Pesca muestran cómo el melón 
continiúa siendo uno de los cul-
tivos principales de la Región, 
concretamente siendo el cuarto 
que más extensión registró en 
2024. Destacar su producción, 
con un total de 147.800 tonela-
das recolectadas en el año 2024, 
un número que cae ligeramente 
al compararlo con datos facilita-
dos por el mismo organismo en 
el ejercicio anterior, 154.306 to-
neladas, lo que lleva a que la 
producción de melón la Región 
haya caído en 6.506 toneladas. 

Al poner el foco en la exten-
sión de este cultivo, se comprue-
ba cómo esta caída de la produc-
ción está relacionada con una 
disminución de superficie de 
melón en el pasado año 2024 al 
compararlo con 2023. Así, este 
cultivo contó con 4.170 hectá-
reas en el año analizado, 331 
hectáreas menos que en el ejer-
cicio precedente, cuando el total 
ascendió a 4.501 hectáreas. 

Por tipos
El melón de piel lisa es el más 
extendido en el campo murciano 
en 2024 con 2.300 hectáreas. 
Esto supone un 55 por ciento del 
total, y está repartido en cultivo 
al aire libre y cultivo protegido. 
El aire libre es el más destacado 
con 2.220 hectáreas, el 96,5 por 
ciento del total, reduciéndose en 
protegido a solo 80 hectáreas. 
En cuanto a su producción, re-
gistró un total de 78.800 tonela-
das, de las que 75.500 se cultiva-
ron al aire libre y 3.300 bajo 
plástico. 

Otro de los tipos de melón 
con gran representatividad es el 
cantalupo, que tuvo una exten-
sión de 750 hectáreas, lo que su-
pone casi el 18 por ciento del 
total de la extensión de melón 
que hubo en la Región en 2024. 
De estas, 720 se cultivaron al 
aire libre y 30 fueron cultivo 
protegido. En lo que se refiere a 
la producción, son 30.300 tone-

Murcia produjo más de 147.000 
toneladas de melón en el año 2024

El tipo rey fue el piel lisa, con 2.300 hectáreas registradas, de las que el 96,5 por ciento se cultivaron al aire libre. A este 
le sigue el cantalupo con 720 hectáreas y, con una extensión bastante menor, el tendral, con 70 hectáreas

Melón cortado. / FHMURCIA

ladas las registradas, de estas, 
28.900 toneladas fueron produ-
cidas al aire libre y las 1.400 
restantes bajo plástico.

Con menos extensión pero 
también de gran importancia 
para el campo murciano se en-
cuentra el tipo tendral, con 70 

hectáreas cultivadas al aire libre. 
En producción, la cifra ascendió 
a 2.300 toneladas.

Finalmente, la consejería 
agrupa los tipos menos repre-
sentativos en un grupo denomi-
nado ‘otros’, que aumenta la su-
perficie de melón en Murcia en 
1.050 hectáreas. De estas, 1.010 
fueron cultivadas al aire libre 
mientras las 40 restantes se re-

gistraron en cultivo protegido. 
En producción se cosecharon 
36.400 toneladas, 34.800 al aire 
libre y 1.600 de cultivo protegi-
do. Por otro lado ya se conocen 
las primeras previsiones de me-
lón para la actual campaña. Se-
gún la consejera de Agricultura 
Sara Rubira, se prevé un incre-
mento del 8% hasta alcanzar las 
160.000 toneladas.

Melón en fase de maduración. / J. V. S.
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 fhmurcia

H
ort Seed Mediterrani des-
taca por su compromiso 
con la innovación y la 
mejora genética continua. 

La empresa trabaja incansable-
mente para desarrollar nuevas va-
riedades que aporten un alto valor, 
ya sea en términos de calidad, 
rendimiento o resistencia.

En el caso que nos ocupa, nos 
vamos a centrar específicamente 
en el trabajo que la compañía está 
desarrollando en melón y sandía, 
donde su objetivo principal es 
crear variedades que no solo sean 
productivas, sino que también 
ofrezcan un valor añadido tanto 
para agricultores como para con-
sumidores.

Entre las variedades comercia-
les de melón con las que cuenta la 
empresa, destaca Talaiot, una va-
riedad de melón galia LSL, para 
plantaciones extratempranas, bajo 
tunelillo. Esta variedad ofrece una 
gran homogeneidad en la fruta, 
consiguiendo un excelente calibre 
en esas fechas en las que normal-
mente es complicado obtener fru-
tos de buen tamaño y calidad. 
Esto la convierte en una opción 
muy interesante para agricultores 
que buscan aprovechar las prime-
ras cosechas de la temporada y 
ofrecer productos de alta calidad 
en momentos clave del mercado.

En cuanto a melón amarillo, la 
empresa contará con una nueva 
variedad comercial para la próxi-
ma campaña, esta variedad es 
MMA 22-42 (variedad en fase de 
registro). Es una variedad, enfoca-
da para ciclo tardío, es decir para 
plantaciones de mediados de abril 
y mayo. Cuenta con una planta de 

Hort Seed Mediterrani consolida su presencia 
en Murcia con su avance en melón y sandía

  Astri.

  MMA 22-42.   MMPS 23-29   Ronda.

  Talaiot.

vigor alto, excelente cobertura fo-
liar y, además, presenta resisten-
cia a oídio y pulgón. Los frutos de 
MMA 22-42 son semiarrugados y 
cuentan con formato ovalado, co-
lor dorado en maduración y pulpa 
firme y crujiente, de elevado sa-
bor. Además muestran una gran 
uniformidad en calibre, oscilando 
entre 1,5 y 2 kg, así como un ex-
celente aguante tanto en campo 
como en postcosecha. 

Cabe destacar también el tra-
bajo desarrollado por la empresa 
en el segmento del melón piel de 

sapo, donde para la campaña 
próxima contarán con una varie-
dad, en fase precomercial. Esta 
variedad es MMPS 23-29 y está 
ideada para el segmento tardío. Al 
igual que la variedad de melón 
amarillo MMA 22-42, esta varie-
dad también presenta resistencia a 
oídio y pulgón y cuenta una planta 
de vigor medio-alto, excelente 
cuaje, lo que se traduce en un ele-
vado rendimiento y una elevada 
uniformidad de la fruta en calibre, 
formato y escriturado. Además, 
destaca por su carne crujiente y 

jugosa, y su elevado ºBrix, lo que 
le confiere un alto sabor y una tex-
tura muy apreciada en el mercado. 

En cuanto a sandía, la compa-
ñía también presenta novedades. 
En el segmento de la sandía blan-
ca sin semillas, Hort Seed Medite-
rrani, cuenta con la variedad co-
mercial Ronda, y con la variedad 
precomercial ASTRI 22-26, am-
bas variedades cuentan con un vi-
gor de planta muy equilibrado y 
elevada facilidad de cuaje, dando 
lugar a altas producciones comer-
ciales. La carne es de color rojo 

intenso, muy firme y de excelente 
sabor. Además destaca por la baja 
presencia de fibras, así como por 
su excelente comportamiento 
frente al ahuecado. Todo ello, 
confiere a ambas variedades una 
excelente calidad postcosecha.

Los avances obtenidos en las 
últimas campañas demuestran el 
compromiso y esfuerzo de Hort 
Seed Mediterrani por ofrecer op-
ciones variadas y de alta calidad 
para satisfacer las necesidades del 
mercado, adaptándose siempre a 
las demandas del sector.
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BASF | Nunhems muestra novedades como los piel de sapo Izalco F1* y NUN 68162 F1*, el charentais Aragorn F1*, las 
sandías MINI302º para invernadero, su Extra Long Shipper (ELS) Beladona F1* o la negra sin semillas Belamodel F1*

 Almudena Fernández

B 
ASF | Nunhems ha cele-
brado, entre el 30 de junio 
y el 4 de julio, una nueva 
edición de su Melon & 

Watermelon Business Event for 
Experts, donde ha mostrado sus 
novedades en melón y sandía.

“Esta nueva edición nos ha 
permitido mostrar incorporacio-
nes al catálogo y discutir con los 
clientes hacia dónde seguir traba-
jando, convirtiéndose así en un 
gran foro para refrescar o redirigir 
nuestras estrategias para lograr 
juntos nuestro único objetivo: la 
satisfacción del consumidor”, 
afirmó Juan Pedro Pérez, Regio-
nal Crop Lead de melón y sandía 
de BASF. El evento, que se pre-
sentó bajo el eslogan ‘What’s 
Next?’, volvió a reunir a toda la 
cadena de valor: productores, im-
portadores y retail.

BASF | Nunhems estructura su 
estrategia, tal y como recordó Pé-
rez, en cuatro pilares: productivi-
dad y calidad, confianza, versatili-
dad e innovación. Cuatro vías 
que, en definitiva, buscan ganarse 
al consumidor.

Productividad y calidad
“En esta vía, estamos centrados 
en variedades que optimicen la 
producción, garantizando así la 
rentabilidad de todos los actores 
de la cadena”, señaló Pérez. Para 
ello, apuestan por materiales tole-
rantes al estrés abiótico, con una 
elevada rusticidad y con más re-
sistencias a plagas y enfermeda-
des.

De este modo, en el segmento 
de melón piel de sapo, la línea de 
‘superplanta’ a la que pertenece 
Izalco F1*, para trasplantes de 
abril en Murcia y principios de 
mayo en La Mancha, ha sumado 
NUN 68162 F1*, para plantacio-
nes del 10 de mayo a final de ciclo 
en La Mancha.

En este sentido, José Ramón 
Naranjo, Sales Specialist de 
BASF, definió a estos melones 
piel de sapo como variedades 
“con un fuerte sistema radicular, 
planta vigorosa, que cubre bien la 
corona central, donde cuajan los 
frutos, lo que nos permite reducir 

Cuatro rutas, el mismo objetivo: satisfacer 
al consumidor de melón y sandía

el destrío. Todo ello con resisten-
cias a oídio (3.5) y a pulgón”. En 
cualquier caso, tampoco dejan de 
lado características fundamenta-
les como la elevada producción y 
“excelente sabor”, cuestión irre-
nunciable para la casa de semillas. 

En cuanto a la tipología canta-
loup, las últimas novedades son 
Thebes F1* y Delphes F1*, el pri-
mero para trasplantes de Almería 
y el segundo, de Murcia, ambos 
también con una “planta muy po-
derosa, resistencias y produc-
ción”, explicó Enrique Ballester, 

Account Manager de BASF. En 
charentais, Aragorn F1* es la últi-
ma propuesta, siendo ya la opción 
líder en temprano por su sabor, 
producción y resistencias a oídio y 
pulgón. Ballester anunció que con-
tinúan trabajando para comple-
mentar esta gama con nuevas va-
riedades que cumplan con las 
máximas de calidad y producción 
como la novedad CHA012.

En sandía, esta ‘ruta’ al éxito es 
la que siguen variedades ya conso-
lidadas como Style F1, Bazman 
F1, Bengala F1, a las que este año 

se suma JB408º, una rayada para 
ciclo temprano y aire libre. Ade-
más, tal y como se ha demostrado 
en este evento internacional, el li-
derazgo de Style F1 en negra sin 
semillas se va a ver reforzado con 
Belamodel F1*, una variedad de 
calibre medio especialmente dise-
ñada para exportación.

La confianza
La confianza del consumidor de 
melón y sandía pasa, de forma irre-
nunciable, por ofrecer una calidad 
y sabor constante y uniforme. Pro-

Esta nueva edición del Melon & Watermelon Business Event for Experts de BASF | Nunhems ha 
vuelto a contar con un gran equipo de profesionales dispuestos a atender a toda la cadena de valor 
durante cinco días de evento internacional. /FHMURCIA

Parte del equipo de especialistas de melón de BASF | Nunhems que 
acudieron hasta el evento en la finca experimental de la empresa en La 
Palma (Cartagena). /A. FERNÁNDEZ

El equipo de sandía de BASF | Nunhems posó para los medios 
especializados en una de las cinco jornadas en las que tuvo lugar el 
BEFE a principios de julio. /A. FERNÁNDEZ

José Ramón Naranjo muestra dos de los nuevos piel de sapo 
de la denominada gama con “superplanta”: son Izalco F1* y 
NUN 68162 F1*. /A. F. V.

  La novedad CHA012 es un 
charentais muy aromático. /A. F. V.
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Visita nunhems.es
para más información.

Versatilidad: una sandía 
para cada formato y el 
sabor de siempre
Cuatro nombres, un compromiso: 
HARMONIUM, BAZMAN, AMAZO* y ZENIUM*.

Variedades adaptadas a las necesidades del mercado, 
para consumo en fresco, procesadas en cuartos o mitades 
y tarrinas sin perder lo que el consumidor espera: 
frescura, textura crujiente y un sabor que marca la diferencia.

Porque cuando la versatilidad se une a la excelencia, 
cada variedad se convierte en la solución 
que estás esperando.

*APC concedido y en proceso de solicitud para la inclusión 
en el EC Common Catalogue of Vegetable Varieties.

yectos como Galkia®, Fashion®, 
Perla Nera®, Sunup®, Tiare o ‘Pre-
mium Universe’ reflejan “nuestra 
capacidad para construir alianzas 
estratégicas con nuestros clientes, 
alineando visiones y esfuerzos 
para garantizar al consumidor una 
experiencia de calidad todo el 
año”, dijo Juan Pedro Pérez. Y es 
que cada uno de estos proyectos se 
rigen por elevados estándares de 
calidad que BASF | Nunhems nu-
tre cada campaña con nuevas va-
riedades.

Esta estrecha colaboración 
con sus distintos socios ha permi-
tido a BASF | Nunhems “posicio-
nar soluciones que responden a 
las necesidades del mercado y 
aportan valor en cada eslabón de 
la cadena”.

Versatilidad
El concepto ‘Dual Purpose’ en 
sandía, que engloba variedades 
adaptadas tanto a comercialización 
en fresco como a mínimamente 
procesado, ha ido consolidándose 
en los últimos años. Así, se han po-
sicionado materiales como Har-
monium F1, Bazman F1 y, más 
recientemente, Amazo F1* y Ze-
nium F1*. “Hoy seguimos impul-
sado el concepto con nuevas varie-

  Buscan sandías con traza seminal muy pequeña, con 
pocas semillas y de muy pequeño tamaño como en 
Beladream F1*. /A. FERNÁNDEZ

  La gama ‘Premium Universe’. /A. FERNÁNDEZ

dades que combinan un tamaño 
adecuado con una excelente cali-
dad interna”, explica Pere Montón, 
Senior Account Manager de BASF. 

En melón, el concepto con el 
que la obtentora presenta su 
apuesta por la versatilidad se de-

nomina ‘Dual Market’, de modo 
que una única variedad pueda diri-
girse tanto al mercado nacional 
como al de exportación, e incluso 
ofrecer soluciones para campañas 
de contra-estación. “Estas varie-
dades destacan por su amplio ran-

go de calibres, según el sistema de 
cultivo, y su excelente comporta-
miento postcosecha”. Entre ellas 
se encuentran, por ejemplo, los 
melones piel de sapo Kumara F1 
y Guamare F1*, apuntó Juan Pe-
dro Pérez.

La innovación
Sorprender al consumidor es, sin 
duda, una cuarta ruta para alcan-
zar su satisfacción y, por ello, las 
casas de semillas ponen impor-
tantes esfuerzos en llevar al mer-
cado productos rompedores. 

En BASF | Nunhems respon-
den a este reto con propuestas 
como su sandía personal Takemi 
F1*, que este año se complemen-
ta con MINI302º para invernade-
ro, o su Extra Long Shipper 
(ELS) Beladona F1*. En el caso 
del melón, continúan sobre la 
mesa conceptos disruptivos como 
Dino Crispy o incluso un nuevo 
piel de sapo de carne naranja de 
apenas 1,5 kilos.

En definitiva, tal y como con-
cluyó en declaraciones a los me-
dios Juan Pedro Pérez, “este en-
foque integral nos permite seguir 
siendo líderes con soluciones de 
alto valor añadido, adaptadas a 
las nuevas dinámicas de consumo 
y a las exigencias del mercado”.

* APC concedido y en proceso de solicitud para 

la inclusión en el EC Common Catalogue of 

Vegetable Varieties.

° La variedad es solo para prueba y solo para 

inspección visual. El material de la variedad no 

está disponible para terceros sin acuerdo.

  Cortes de Takemi y MINI 304º. /A. FERNÁNDEZ
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 Departamento de I+D de 

EuroChem Agro Iberia 

 Instituto Murciano de 

Investigación y Desarrollo Agrario 

y Medioambiental (IMIDA)

L
a pasada campaña se sem-
braron en torno a 17.000 
hectáreas de melón. Apro-
ximadamente el 70 % de 

esa superficie se cultiva en 3 re-
giones (Ciudad Real, Almería y la 
región de Murcia) (MAPA, 2024). 
En estos territorios, las produccio-
nes rondaron en torno a las 35-45 
t/ha en regadíos al aire libre. 

El melón posee una raíz pivo-
tante principal con abundantes 
raíces secundarias. En condicio-
nes favorables, puede alcanzar 
más de 1 m de profundidad y ex-
tenderse lateralmente unos 80-
100 cm. Esto requiere riegos más 
prolongados y profundos, que 
puede influir en la disponibilidad 
del nitrógeno (N), sobre todo del 
nitrógeno en forma nítrica   (NO3-
), que, aunque es absorbido rápi-
damente por el cultivo, puede des-
plazarse fácilmente a capas 
profundas contaminando acuífe-
ros y aguas circundantes.

EuroChem lleva años reali-
zando ensayos de fertilización 
para mejorar la producción y la 
eficiencia en el uso de los nutrien-
tes, especialmente la del N. En 
este caso, se han estudiado dife-
rentes inhibidores de la nitrifica-
ción en el cultivo de melón. Los 
inhibidores de la nitrificación ra-
lentizan la transformación de ni-
trógeno amoniacal a nítrico, per-
mitiendo hacer más eficiente este 
nutriente.

Diseño experimental 
EuroChem junto al Instituto Mur-
ciano de Investigación y Desarro-
llo Agrario y Medioambiental 
(IMIDA), situado en el Campo de 
Cartagena (Murcia), evaluaron di-
ferentes estrategias de fertiliza-
ción con ENTEC® en un cultivo 
de melón (Cucumis melo L.), va-

Mejora del rendimiento y reducción de la 
lixiviación de nitratos en melón mediante 
el uso de inhibidores de la nitrificación

  Figura 2. Cubetas de recogida de muestras de drenaje para análisis de nitratos (NO3-).

  Tabla 1. Estrategias de fertilización evaluadas.

ESTRATEGIA Convencional ENTEC® 1 ENTEC® 2
Fondo Sin abonado de fondo ENTEC® Nitrofoska 14-7-17 (+SO3, +Mg)

Fuente del N 
(fertirrigación)

Sulfato amónico (SA) ENTEC® solub 21 
(DMPP)

Sulfato amónico (SA)
+ DMPSA

riedad Kumara (Figura 1) y lo 
compararon con una fertirrigación 
convencional (Tabla 1). 

En las diferentes estrategias de 
fertilización se evaluó la produc-
ción y la lixiviación de nitratos. 
Para el análisis de los nitratos, se 
tomaron muestras cada 11 días, 
desde el 24 de mayo (momento 
nascencia) hasta el 30 de julio 
(momento cosecha) (Figura 2).

Resultados
Las producciones obtenidas evi-
dencian una clara ventaja del uso 

de fertilizantes ENTEC®, que in-
corporan inhibidores de la nitrifi-
cación, en una estrategia de com-
binar abonado de fondo y 
fertirrigación. 

El abonado de fondo con 
ENTEC® Nitrofoska 14 comple-
mentado en fertirrigación con 
ENTEC® solub 21 (con DMPP) o 
SA + DMPSA lograron incre-
mentar el rendimiento del cultivo 
de melón respecto a la fertirriga-
ción convencional en un 44 % y 
36 %, respectivamente. Esto se 
debe a la mejor implantación del 

  Figura 1. Cultivo de melón (Cucumis melo L.), variedad Kumara sembrado en el ensayo.

  Gráfico 1. Producción total de melón y pérdidas de N por lixiviación 
(promedio campaña) de las diferentes estrategias del ensayo.

cultivo que permiten la gama de 
abonados ENTEC®, y a la eficien-
cia del uso del nitrógeno de di-
chos fertilizantes.

Asimismo, los datos obtenidos 
de los lixiviados de nitrato mues-
tran resultados favorables para las 
estrategias de EuroChem. En pro-
medio, con ENTEC® se redujeron 
las pérdidas de N por lixiviación 
en un 47 % (DMPP) y un 30 % 
(DMPSA) a lo largo de toda la 
campaña de melón (Gráfico 1). 
Cabe destacar que, en el último 
muestreo realizado el 30 de julio, 
el potencial de reducción alcanzó 
niveles aún más altos: un 79 % con 
DMPP y un 87 % con DMPSA. 

Conclusión
El uso de fertilizantes ENTEC®, 
que incorporan inhibidores de la 
nitrificación como DMPP o 
DMPSA, permite aumentar la 
producción del cultivo de melón 
bajo las condiciones agroclimáti-
cas del Levante español. Además, 
mejora significativamente la efi-
ciencia en el uso del nitrógeno, 
logrando reducir las pérdidas por 
lixiviación de nitratos entre un 30 
y un 47 por ciento. Este efecto no 
solo optimiza el rendimiento 
agronómico, sino que también fa-
cilita la adaptación del cultivo a 
las exigencias de la normativa am-
biental europea.
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Abonos solubles
de alta calidad
para una nutrición
completa y eficiente

Abonos solubles
de alta calidad
para una nutrición
completa y eficiente

Aqualis® MAP
Aqualis® NOP 
Aqualis® SOP
Nitrofoska® Solub
ENTEC® Solub

EuroChem Agro Iberia, S.L.
www.eurochemiberia.com
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 Elena Sánchez

L
a obtentora de semillas 
holandesa Rijk Zwaan ha 
celebrado su tradicional 
Global Melón & Water-

melon Event en el CED La Pal-
ma, en el que ha tenido la oca-
sión de mostrar sus novedades y 
nuevas incorporaciones a los di-
ferentes conceptos con los que 
cuenta tanto en melón como en 
sandía. Sabor, color, textura, di-
ferentes tamaños, vida útil y re-
sistencias son los aspectos más 
destacados de esta novedosa fa-
milia de fruta de verano.

Sandía
En el caso de la sandía, dentro 
del concepto Candy Ball, Rijk 
Zwaan presenta su nueva varie-
dad de sandía mini con microse-
millas Vaiana RZ, de vigor me-
dio alto, elevada producción, 
uniforme en calibre y de calidad 
excepcional en recolecciones 
agrupadas. Además, destaca por 
su excelente postcosecha. 

Vaiana RZ se une a la más 
que conocida Corellana RZ, va-
riedad que aporta frutos de 1-2 
kilos.

Sandissima®

A las más que introducidas en el 
mercado Tigrinho RZ, Gatinho RZ 
y Coralzinho RZ, se incorpora 
la novedad Cherrinho RZ, san-
día de piel rayada de 2,5-4 kilos 
que está recomendada para to-
dos los ciclos. Se caracteriza 
porque goza de un mínimo im-
pacto de semilla y una excelente 
calidad interna.

En carne amarilla, el con-
cepto Tropical cuenta con dos 
variedades destacadas, princi-
palmente Tropical Honey RZ, 
de piel rayada y frutos de 4 a 5 
kilos con muy buena presenta-
ción y sabor. Donde más ha evo-
lucionado Rijk Zwaan y ha dado 
un golpe en la mesa en cuanto a 
sabor es en las sandías sin semi-
llas, presentando dos variedades 
únicas. 

Ganimedes RZ, de piel ne-
gra, con pulpa de color rojo in-
tenso y un sabor superior. Está 
recomendada tanto para inver-
nadero como para aire libre. En 

Rijk Zwaan sigue evolucionando en sabor 
y vida útil con sus nuevas variedades 

Candy Ball, Sandissima, Orange Sunglow o Tropical, en sandía, y Mellissimo y Orange Flesh, en melón, son los principales 
conceptos que han despertado gran interés entre los profesionales del sector durante el evento celebrado en el CED La Palma

piel rayada, la novedad es    
Winslet RZ, que asegura un elevado 
rendimiento neto en invernadero o 
aire libre y destaca por su carne 
roja, firmeza, sabor y producción.

Melón
En el segmento del melón, Rijk 
Zwaan también está dando pasos 
en cuanto a tamaños, dulzor, re-
sistencias y carne crujiente. Así, 
en piel de sapo, se presenta un 
nuevo material, Minijack RZ, 
que se encuentra dentro del con-
cepto Mellissimo®. Esta nove-
dad destaca por su producción, 
elevado brío y postcosecha ex-
tendida en formato mini para re-
colecciones de pleno verano. 
Además, en piel de sapo conti-
núa siendo una referencia Ciclo-
pe RZ,por su gran uniformidad 
de fruto, excelente sabor, fuerte 
sistema radicular, y piezas de 
entre 3,5 y 4,2 kilos.

Por otro lado, en la tipología 
de melón amarillo, Rijk Zwaan 
sigue mejorando y ampliando su 
portfolio con la llegada 
de    Nival RZ ideal para planta-
ciones tempranas al aire libre.   Fujisawa RZ (cantaloup), Paniol RZ (galia) y Minijack RZ (piel de sapo). /ELENA SÁNCHEZ

Amplia gana de conceptos tanto en melón como en sandía, que destacan por su excelente sabor, textura y vida 

postcosecha. /FHMURCIA

Bernardo Cuenca, Crop Coordinator Melon & 

Watermelon de Rijk Zwaan. /E. SÁNCHEZ
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Nival RZ está dentro del concep-
to Ag Defense, con resistencia a 
oídio, además de que tiene un 
excelente cuaje y elevada pro-
ducción, con frutos de muy buen 
sabor. Junto a Nival RZ, otra no-
vedad es Witral RZ, de elevada 
calidad y producción en planta-
ciones tardías.

En el caso del melón galia, la ob-
tentora de semillas sigue apostando, 
principalmente, por Angliru RZ, 
para ciclo muy precoz y con buen 
comportamiento a oídio y pulgón, 
y Teleno RZ, de elevada produc-
ción, uniformidad y resistencias, 
recomendado para ciclo medio y 
tardío en campo abierto.

Bernardo Cuenca con las variedades de melón galia Teleno RZ y Angliru RZ. /E. SÁNCHEZ

Orange Flesh 
Otra de las grandes apuestas de la 
firma dentro del melón es Orange 
Flesh. Con sus propuestas 
Zinasol RZ, Paniol RZ y  Frivol 
RZ, para cubrir el ciclo completo 
de producción. Entre las noveda-
des a destacar se encuentra 
Paloverde RZ, harper larga vida 
con excelente vigor de planta y 
elevado nivel de azúcar. 

Sin duda, una apuesta fuerte 
por la innovación y por seguir 
ofreciendo las mejores soluciones 
tanto a agricultores como a consu-
midores, apostando siempre por la 
calidad y el máximo sabor en di-
ferentes formatos y colores.

Variedades de melón piel de sapo Ciclope RZ y Minijack RZ. /E. SÁNCHEZ

Variedades de sandía rayada Cherrinho RZ y Gatinho RZ. /E. SÁNCHEZ
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J
uan López,  coordinador ad-
junto de la sectorial de melón 
y sandía de Proexport, repasa 
con FHMURCIA el rumbo de la 

campaña de sandía en la Región, y 
las dificultades a las que se enfren-
tan los productores ante retos como 
la situación del Travase Tajo-Segura. 

Pregunta - ¿Cómo está siendo el ba-
lance de la campaña?
Respuesta - Hasta mediados de mes, 
ha sido bueno, con precios por enci-
ma de los costes de producción. A 
partir de ahí, se han puesto por deba-
jo, porque ha subido la oferta y ade-
más ha disminuido la demanda, ya 
que en Europa han bajado las tempe-
raturas que tenían estos días atrás. 
En Bélgica (donde López se encon-
traba en el momento de la entrevista) 
está ahora nublado, ya no es momen-
to de consumir sandía. No es lo mis-
mo con sol con 30 grados que a 20 
grados y amenazando con lluvia en 
algunos puntos. 

P - ¿Y en cuanto a la producción?
R - Hemos tenido un poco de todo. En 
zonas como Sevilla se ha mermado 
por las abundantes lluvias de la pri-
mavera, pero en Murcia, se puede 
considerar que estamos a niveles 
aceptables. 

P - ¿Cómo esperan que se porten las 
exportaciones?
R - Con la sandía hay una variante, 
que es el sol, muy importante. Hemos 
tenido campañas con mucha produc-
ción, pero ha coincidido con épocas 
de altas temperaturas en Europa, y 
nos faltaba oferta. Y en otras campa-
ñas, al contrario. La sandía tiene ese 
algo especial que no lo tienen otras 
cosas, que conforme vayan teniendo 
más salidas de exportación los pre-
cios van subiendo. En otros produc-
tos no pasa, es al revés. Eso es por-
que es un producto estacional, que 
se consume con calor. 

P - ¿Cuáles son las tipologías que 
más se están viendo en el campo 
murciano?
R - Las que más tirón tienen siempre 
son las sandías sin pepitas, rayadas 
y negras. A la negra le va  mejor en el 
primer ciclo, y ahora empieza el tiem-

Juan López
• Proexport

“Nosotros somos los que más trasvasamos. En una 
sandía de cinco kilos van 200 litros de agua”

ENTREVISTA

po de la rayada. Pero, igualmente, en 
la zona predominan las sandías sin 
pepitas, con una calidad muy buena. 
Estamos contentos con eso, porque 
el consumidor está consiguiendo un 
producto de gran sabor. 

P - Esas mismas son las que prefie-
ren los consumidores, que cada vez 
apuestan más por la sandía.
R - Lógicamente, aquí no plantamos 
lo que preferimos nosotros, siempre 
lo hacemos mirando a ellos, porque 
son los que las van a comprar. En Eu-
ropa es exactamente igual que en Es-
paña, les gusta lo bueno, y deman-
dan sandías que les satisfagan y les 
hagan disfrutar, es lo que buscan. Y, 
en cuanto al consumo, sube porque 
cada vez tienen acceso a mejores 
productos. Por eso hay que hacer hin-
capié en la calidad, y lo que no cum-

pla con los estándares no se puede 
vender, porque va en detrimento de 
los demás. Quien se come una sandía 
mala, es difícil que vuelva a probar 
una, por lo menos durante un tiempo.

P - ¿Cuál es el trabajo de la sectorial 
de sandía y melón de Proexport?
R - Hacer hincapié en las buenas 
prácticas agrícolas, en la sostenibili-
dad de la agricultura, el orden y la 

coherencia. Esto no es un lobby, aquí 
no estamos por estar, nuestros so-
cios tienen las certificaciones, a su 
gente en condiciones, con sus conve-
nios negociados. Insistimos en eso 
para que todos confíen en nuestros 
agricultores y empresas, porque 
nuestro objetivo es llevar un buen 
producto a un precio justo, que solo 
se consigue mediante la competen-
cia y jugando todos con las mismas 
cartas. 

P - ¿A qué retos se enfrenta el pro-
ductor de sandía en la Región?
R - Son los mismos que los producto-
res hortícolas. Tenemos un gran pro-
blema con el tema del agua, por los 
recortes del Trasvase, incertidumbre 
con los productos que nos autorizan, 
y con la mano de obra, porque cada 
vez es más escasa y menos cualifi-
cada. Tenemos un reto importante de 
competitividad. Intentamos contra-
rrestarlos con mejor calidad y pro-
ductividad, plantando en las fechas 
adecuadas. Todos esos son los retos 
que tenemos además del añadido de 
la burocracia que tenemos. Un chófer 
tiene claro lo que debe hacer para 
serlo, pero no hay ninguna norma 
que defina quién es agricultor. Cuan-
do solicitamos cualquier permiso o 
autorización se dilata el tiempo, por-
que el funcionario no quiere compli-
carse la vida por una firma, enton-
ces, hasta que no lleguen las 
auditorías para el funcionariado, se-
guirán estos problemas. Olvídate de 
transformaciones y proyectos, por-
que se eternizan hasta para dene-
garlos. Los agricultores pasamos au-
ditorías por todo, en campo, el 
almacén, en nuestras cuentas. ¿Por 
qué no a los funcionarios? Estaría-
mos dispuestos a pagarlas nosotros. 

P - ¿Cómo está la situación con el 
Trasvase Tajo-Segura?
R - Aquí solo hay recortes, recortes y 
más recortes, pero nosotros no re-
cortamos el nuestro. Somos los que 
más agua trasvasamos, aunque no 
se ve, pero va dentro del fruto. Una 
sandía de cinco kilos lleva 200 litros 
de agua. A quienes no quieren tras-
vases, yo les daría una sandía, y que 
ellos me den 200 litros de agua. No 
pedimos que nos paguen la mano de 
obra, ni los insumos, ni nada, solo 
dame 200 litros, y con eso me con-
formo. 

Juan López, adjunto a la sectorial de melón y sandía de Proexport.

López, en el centro, durante unas jornadas en campo.
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A
lta productividad, exce-
lente sanidad vegetal con 
resistencias clave a pul-
gón y oídio son algunas de 

las cualidades más destacadas del 
melón amarillo HAWÁI F1, pro-
tagonista de la jornada de campo 
que se organizó el 16 de junio por 
Ramiro Arnedo en Pozo Estrecho 
(Campo de Cartagena, Murcia).

Durante el evento, numerosos 
agricultores y técnicos visitaron la 
finca del agricultor Andrés Roca, 
quien ha apostado esta campaña 
por ampliar la superficie dedicada 
a HAWÁI F1 tras los buenos re-
sultados obtenidos el año anterior. 
Esta variedad está especialmente 
recomendada para trasplantes rea-
lizados entre el 15 y el 30 de mar-
zo en Campo de Cartagena, donde 
ha demostrado una adaptación ex-
celente al cultivo al aire libre, de-
mostrando así la gran rusticidad 
de este melón.

“El cuaje agrupado, el calibre 
ideal para exportación (entre 1,3 y 
1,8 kg) y la sanidad que ofrece 
gracias a sus resistencias, me han 
convencido para apostar por HA-
WÁI F1 este año”, explicó Roca. 

Javier Nicolás, responsable 
del cultivo de melón en Ramiro 
Arnedo, señaló que HAWÁI F1 
alcanza con facilidad los niveles 
de grados Brix exigidos por el 
mercado, gracias a su carne firme, 
crujiente y de un excelente sabor, 
su corteza ligeramente asurcada y 

HAWÁI destaca por su resistencia 
a pulgón y alta productividad

  Javier Nicolás, responsable de melón en Ramiro Arnedo, con HAWÁI F1.

Ramiro Arnedo celebró una jornada en Pozo del Estrecho (Cartagena) mostrando el potencial de su melón amarillo HAWÁI F1

un color amarillo limón muy 
atractivo.

El vigor medio de la planta y 
su cuaje agrupado facilitan tanto 

la recolección como la rentabili-
dad para el agricultor, ofreciendo 
un manejo eficiente sin compro-
meter la calidad ni el rendimiento.

HAWÁI F1 se posiciona como 
una variedad de alto valor agronó-
mico, adaptada a las condiciones 
específicas del Campo de Carta-

gena, y que supone para el agri-
cultor un seguro de vida en mate-
ria de calidad de fruto y 
producción. 

  HAWÁI F1 destaca por su alta productividad.

  Durante la jornada técnica.
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D  
esde Portugal, Marrue-
cos, Turquía u otros pun-
tos del panorama nacio-
nal, más de un centenar 

de profesionales del sector horto-
frutícola respondieron a la llama-
da de Semillas Fitó para conocer 
su catálogo de melón y sandía en 
una nueva edición de su 
Water&Melon Show, su evento in-
ternacional en Lobosillo (Murcia).

La cita, que sirvió además para 
demostrar las intenciones de la 
empresa de jugar un papel de futu-
ro en estas dos frutas, se nutrió no 
solo de jornadas de campo para 
observar sobre el terreno el com-
portamiento agronómico y rendi-
miento de variedades, sino tam-
bién de un espacio expositivo 
simulado como un mercado, un 
espectacular show cooking con re-
cetas creativas y sorprendentes 
con variedades emblemáticas de 
Semillas Fitó, para concluir con 
una cata de productos con los que 
la empresa ha generado un valioso 
feedback con el que seguir cre-
ciendo como marca de referencia 
para los productores de melón y 
sandía. 

Polinizadoras
En este recorrido ‘De Fitó al 
Mundo’ y haciendo parada en el 
porfolio de sandía, las jornadas 
sirvieron para presentar su gama 
de polinizadoras donde Leiva, Pi-
lar y Raquel están ya muy bien 
posicionadas, siendo Pilar la de 
mayor trayectoria en el campo 
murciano. En este sentido, José 
Antonio Zafra, crop advisor y key 
account de melón y sandía de Se-

Semillas Fitó posiciona su sandía blanca Taylor 
e incorpora una polinizadora tipo crimson

La obtentora ha mostrado su carácter internacional y trasversal en la última edición de su Water&Melon Show gracias a 
una propuesta global con raíces locales y centrada en ofertar calidad a la cadena

  Parte del equipo de Semillas Fitó que atendió al público especializado en Lobosillo.

  Taylor, la sandía rayada redonda sin semillas que tiene la textura más crujiente. / FOTOS: ALMUDENA FERNÁNDEZ

  José Antonio Zafra con el catálogo 
de polinizadoras.

  El evento ha contado con sesiones de show cooking.

millas Fitó, señaló que todas ellas 
responden a unas mismas caracte-
rísticas diferenciándose en tama-
ño. “Todas tienen una alta capaci-
dad de polinización que coincide 
con la variedad principal y, en esta 
campaña, hemos sumado una 
cuarta opción que es SAM 
210136, una novedad de piel tipo 
crimson que permite evitar confu-
siones en la recolección gracias a 
su color más oscuro. Además, con 
un calibre de unos 2 -2,5 kilos es 
perfecto para cultivos ecológicos. 
Respecto a su fruto, como el resto 
del catálogo, tiene una gran cali-
dad interna con pulpa jugosa, dul-
ce y un color rojo muy llamativo”, 
indicó Zafra. 

En este sentido, José Antonio 
Zafra auguró un buen futuro para 
el catálogo de polinizadoras de 
Semillas Fitó ya que “hay una ten-
dencia creciente de monocultivo 
de estas variedades con micro se-
millas que llegan al supermercado 
bajo el lema de ‘sandía baja en 
semillas’ y que, gracias a su buena 
calidad interna, está obteniendo 
buena acogida entre los consumi-
dores”.

Taylor, la más crujiente
En el segmento de sandía rayada 
triploide redonda, Semillas Fitó 
ha presentado su primera variedad 
denominada Taylor (de 6 a 8 ki-

los). “La recomendamos para tras-
plantes de Murcia de los meses de 
marzo y abril, incluso últimos días 
de febrero, siendo apta también 
para los ciclos de Córdoba, Sevilla 
y La Mancha”, señaló Zafra. 

“Taylor tiene una textura cru-
jiente y muy azucarada, alcanza 
los 13 grados Brix y tiene muy 
buen sabor . Además, los agricul-
tores valoran su alta producción, 
buen aguante en planta y postco-
secha, dando frutos homogéneos 
en calibre y forma, lo cual está 
muy valorado en comercializa-
ción”, indicó.

Desde la casa semillera desta-
can también la planta equilibrada 

de Taylor, con facilidad de cuaje y 
producción precoz con un alto 
rendimiento comercial, por lo que 
confían en que la próxima campa-
ña será la del gran despliegue de 
esta novedad de su catálogo. 

Rhiana
En el caso de la sandía negra, Se-
millas Fitó continúa con Rhiana 
como su principal variedad y con 
una trayectoria lo suficientemente 
extensa para que los agricultores 
sepan que esta sandía triploide re-
donda sobresale por su precocidad 
y excelente sabor, con una carne 
fina, roja, jugosa y alto contenido 
de azúcares.
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El piel de sapo Lindero, el amarillo AMA 
210878 y el cantaloup CLV 213028 llegan 

pisando fuerte al catálogo de melón
Semillas Fitó sigue líder en melón branco, con novedades como Brinches y Ervidel, y con importantes 

referencias en el segmento de charentais o galia

 Almudena Fernández

E  
l desarrollo varietal de me-
lón piel de sapo en Semi-
llas Fitó se remonta a prin-
cipios de los años 70 

posicionando en el mercado dis-
tintas variedades que han sido re-
ferencia en el mercado. En la ac-
tualidad, las opciones más 
demandadas son Arroyo y Mon-
tiel, junto a la novedad Lindero, 
que se estrena como año comer-
cial con recomendaciones de 
plantación para Murcia (de me-
diados de abril a mediados de 
mayo), La Mancha, (trasplantes 
de mayo y junio) “e incluso Brasil 
donde le auguramos un buen futu-
ro gracias a su carne firme y cru-
jiente”, señaló José Antonio Za-
fra, crop advisor y key account de 
melón y sandía de Semillas Fitó.

Lindero tiene una planta de vi-
gor medio-alto, con potente siste-
ma radicular y resistencias a oídio 
y pulgón, lo que le transmite una 
muy buena sanidad, siendo por 
tanto una variedad ideal para sue-
los cansados. Además, Lindero es 
una variedad precoz, que ofrece 
frutos con bonito escriturado lon-
gitudinal y elevados grados Brix.

Por otro lado, Zafra se refirió 
también a Montiel, una variedad 
elegida por los marquistas para re-
colecciones del mes de agosto, 
siendo líder en La Mancha. “Es la 
variedad con mayor calidad y re-
conocimiento del mercado por su 
alta calidad interna”, sentenció 
José Antonio Zafra.

La carne de Montiel es cru-
jiente y jugosa, sin problemas in-
ternos, mientras que exteriormen-
te presenta un alto nivel de 
escriturado, una forma elíptica 
redondeada y un tamaño ideal 
para confeccionar en cajas (3 ki-
los).

Tanto Montiel como Arroyo 
presumen de sello Flavourite, que 
confirma por catadores externos 
su alto sabor. En el caso de Arro-
yo, para trasplantes tempranos del 
mes de abril, lo definen caracterís-
ticas como su versatilidad, su 
planta de buen porte que cuaja 

con facilidad y precocidad apor-
tando un buen calibre y alta pro-
ducción. Además, Arroyo tiene un 
fruto muy atractivo para el consu-
midor, de piel dorada en madurez, 
conserva las máculas y aporta un 

bonito escriturado longitudinal. 
Resalta igualmente su pepitero de 
color naranja, sobre una carne 
crujiente y jugosa.

Junto a estas tres opciones, 
Semillas Fitó mantiene en La 

Mancha variedades con larga tra-
yectoria que son aún reclamadas 
por los agricultores como Man-
chego y Castellano, a las que se ha 
incorporado esta campaña la no-
vedad Conejero.

  Vista del campo de melones que Semillas Fitó mostró en el evento internacional. / FOTOS: ALMUDENA FERNÁNDEZ

Robleo es una referencia para el Campo de Cartagena.

Melón branco
En este segmento, Semillas Fitó 
presume de un liderazgo indiscu-
tible en Portugal con una cuota de 
mercado que puede rondar el 
90%.

Zafra se refirió a Brinches y 
Ervidel como sus variedades más 
representativas, que en su segun-
do año de comercialización ya se 
han asentado como opciones am-
pliamente aceptadas siguiendo la 
senda de referencias como Pias.

“Brinches tiene más tamaño y 
carne más firme que Ervidel, lo 
cual está muy valorado por las ca-
denas de supermercados ya que le 
da mayor vida útil. Por su parte, 
Ervidel tiene una firmeza de carne 
media y sobresale por su alta cali-
dad interna, también con buena 
postcosecha”, especificó para FH-
MURCIA el responsable de me-
lón y sandía de Semillas Fitó para 
España y Portugal.

Un nuevo amarillo 
La empresa tiene en su melón 
amarillo Robleo, con diez años en 
el mercado, todo un referente para 
el Campo de Cartagena, destacan-
do por su precocidad y alta cali-
dad interna. A Robleo se ha suma
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  Expositor de melón branco durante Water&Melon Show.

  José Javier Ortega, técnico comercial de La Mancha, muestra Lindero.

  Novedades en cantaloup.

do esta campaña AMA 210878 
“que tiene un paquete más amplio 
de resistencias a oídio y pulgón”, 
añadió Zafra.

AMA 210878 tiene una planta 
con buena sanidad, equilibrada y 
vigorosa, con gran facilidad de 
cuaje agrupado, adaptada a tras-
plantes tempranos. Por lo que se 
refiere a su fruto, destaca por su 
gran calidad interna, de piel semi 
lisa, con forma oval redondeada y 
de color amarillo oro intenso. Esta 
novedad tiene un peso medio de 
1,5 a 2 kilos, con carne blanca, fir-
me, crujiente y muy jugosa en su 
maduración. Además, está siendo 
valorada por su buena postcose-
cha sin problemas de avinado.

Finalmente, José Antonio Za-
fra se refirió a Cartago, otra varie-
dad de melón amarillo que tiene 
gran aceptación en La Mancha. 
“Tiene una piel amarilla muy ru-
gosa que recuerda al melón Ten-
dral, con frutos de 2,5 kilos a 3, 
destinado sobre todo a mercado 
nacional, pero también tiene su 
hueco en exportación como me-
lón con calibre”, apostilló.

Cantaloup
Marme es la referencia de Semi-
llas Fitó en melón cantaloup, pero 
la última edición del Water&Melon 
Show ha permitido presentar al 
sector la novedad CLV 213028, 
destinado a trasplantes del mes de 
abril en Murcia y de últimos días 
de abril y mes de mayo en La 
Mancha. 

CLV 213028 presenta un cua-
je muy agrupado, con fruto muy 
uniforme, limpio, con meridianos 
bien definidos. Internamente su 
carne color naranja intenso tiene 
una textura firme destacando con 
su calidad gustativa y elevados 
grados brix, destacando tanto en 
aroma como en sabor.

El galia Bristol
Grazalema y Mojacar son las refe-
rencias de melón galia para inver-
nadero de Almería, mientras que 
Bristol es la referencia del campo 
murciano para trasplantes medios 
y tardíos, además de trasplantes 
tempranos en La Mancha. 

Bristol tiene una elevada pro-
ducción siendo un melón larga 
vida con una calidad gustativa y 
nivel de azúcar mayor que lo 
acostumbrado a esta tipología.

Charentais
En este segmento, Cancun, para 
trasplantes medios, y Borabora 
para trasplantes tardíos, son las 
dos principales referencias.
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Little Planet se lanza a la conquista 
de los más pequeños

Waikiki busca estar disponible en 
el lineal durante todo el año

 A.F.V.

E  
l Water&Melon Show sir-
vió para desvelar el nuevo 
posicionamiento de Little 
Planet, un melón súper 

dulce, aromático y con carne ver-
de pensada para los más peque-
ños, ofreciendo máxima comodi-
dad y confianza para las familias.

Marc Arajol, Value Chain 
Lead, fue el encargado de detallar 
esta reorientación de ese melón 
tipo dino que representa una nue-
va forma de entender la categoría. 
“En Semillas Fitó desarrollamos 
soluciones de valor adaptadas a 
las necesidades de toda la cadena: 
desde productores y comercializa-
doras hasta los supermercados. 
Además, nuestras marcas de me-

lón Waikiki y Little Planet res-
ponden a las últimas tendencias 
del mercado y conectan directa-
mente con los consumidores”, 
dijo Arajol.

El aspecto exterior diferencia-
dor de Little Planet y su interior, 

  Luis Correia, de Planicie Verde; Mónica González, de Jimbo Fresh; y José Cárdenas, de 
Semillas Fitó. / FOTOS: ALMUDENA FERNÁNDEZ

 Waikiki también se comercializa en este práctico formato en Portugal.

  Variedades de Little Planet en campo.

  Marc Arajol, Value Chain Lead Semillas Fitó.

 Almudena Fernández

L  
a marca Waikiki, tras casi 
una década desde el naci-
miento de este ambicioso 
proyecto, se ha afianzado 

como una marca exótica y diferen-
cial gracias a una colaboración 
con productores que fue puesta de 
manifiesto en la última edición del 
Water&Melon Show en Lobosillo. 
Así, José Cárdenas, Band Mana-
ger Semillas Fitó, atendió a los 
medios de comunicación especia-
lizados junto a Luis Correia, di-
rector general de Planicie Verde, y 
Mónica González, directora técni-
ca de Jimbo Fresh, para trasladar 
el deseo conjunto de que el pro-
yecto siga creciendo hasta poder 
estar presente los doce meses del 
año en el lineal. 

“Entre los retos futuros, a esa 
continuidad que permitiría conso-
lidar ese concepto de fruta exóti-
ca, se une seguir trabajando a ni-
vel genético para enfrentarnos a 
enfermedades y plagas o conse-
guir un calibre de Waikiki más pe-
queño, tal y como nos demandan 
algunos países”, indicó Cárdenas. 

En cualquier caso, el responsa-
ble de marca en Semillas Fitó sacó 
pecho de ese posicionamiento 

como fruta exótica que cuenta ya 
con “una fuerte identidad en el 
punto de venta”. Y es que el 30% 
de los consumidores de Waikiki 
no consumen habitualmente me-
lón, sino que son consumidores de 
frutas exóticas como piña o papa-
ya. 

No en vano, según desveló, 
“Waikiki es ya conocido amplia-
mente por los consumidores por-

tugueses, donde ha logrado una 
conversión del 80% y una satis-
facción del 8,5 sobre diez, por lo 
que es el momento de que Waikiki 
busque también ese reconoci-
miento en España y en otros pun-
tos de Europa”, añadió. 

Por su parte, Mónica Gonzá-
lez, directora técnica de Jimbo 
Fresh, “el producto y sabor ya lo 
tenemos y ahora trabajamos con-
juntamente para lograr nuevas va-
riedades que nos permitan seguir 
triunfando con esa experiencia 
diferencial que supone Waikiki”.

Al respecto, Luis Correia, di-
rector general de Planicie Verde, 
reconoció que “está siendo una 
experiencia increíble, es más que 
hacer un melón, es hacer una mar-
ca, que ya es muy fuerte en las 
principales cadenas de Portugal”, 
por lo que se mostró convencido 
de seguir apoyando el proyecto en 
lo sucesivo.

Waikiki, premio sabor del año 
en Portugal en 2024 y 2025, ofre-
ce con su llamativa carne naranja 
un bocado diferente que, además, 
este verano ha comenzado a co-
mercializarse en IV gama con ta-
rrinas con pequeños bocados de 
esta dulce y exótica opción de Se-
millas Fitó.

con su carne verde y su dulzor ex-
cepcional, crean una experiencia 
única y diferencial en el lineal 
configurando para Semillas Fitó 
una identidad de marca potente 
con una propuesta lúdica y a la 
vez saludable.



26 fhmurcia • Julio 2025

Melón y sandía

 Almudena Fernández

S
yngenta ha celebrado, un 
año más, varias jornadas de 
demostración en la esta-
ción de Investigación y De-

sarrollo que la empresa tiene locali-
zada en La Puebla (Murcia) bajo el 
lema ‘All You Need’ y mostrando 
un completo catálogo en melón y 
sandía.

“Este evento representa nuestro 
compromiso de ofrecer soluciones 
innovadoras que satisfagan las 
cambiantes demandas del merca-
do”, afirma Víctor García, especia-
lista en productos de cucurbitáceas 
para el suroeste de Europa. “Nues-
tra amplia gama de melones piel de 
sapo y sandías sin semillas son una 
muestra de la investigación puntera 
que se realiza en esta estación de 
La Puebla en particular en varieda-
des que destacan por su nivel de 
resistencias a las enfermedades y 
por su calidad excepcional”.

En el porfolio de sandía, García 
ha destacado como una de las gran-

‘All you need’ de Syngenta se convierte en un 
escaparate de su catálogo de primer nivel

Por lo que se refiere al melón, 
Syngenta ha ido optimizando sus 
variedades para condiciones de 
campo abierto en ciclos temprano 
y medio, algunas con las nuevas 
resistencias a Nueva Delhi incor-
poradas. En concreto, en piel de 
sapo llegan tres novedades. Por un 
lado, MP8400, que sigue la línea 
de Graciano y que, aunque sus re-

sistencias son a oídio y pulgón, 
sobresale por ser “una máquina de 
producción con un rendimiento 
altísimo”. Otra segunda novedad 
es MP8347, la primera variedad 
de Syngenta con resistencia a 
amarilleo y destinada a trasplantes 
de abril con un calibre entre 3 y 
3,5 kilos. La tercera novedad es 
MP7758 para dar continuidad a la 
gama con resistencia a Nueva De-
lhi, con planta rústica y perfecta 
para plantaciones al aire libre.

En tipología piel de sapo, tan-
to Bobal como Graciano son dos 
de las opciones predilectas de los 
agricultores murcianos. Final-
mente, llega a Syngenta el nuevo 
melón amarillo MY8890, con re-
sistencias a oídio y pulgón, para 
trasplantes del mes de abril y con 
el color y calibre ideal para expor-
tación.

Junto a estas variedades, des-
pertaron interés también las inno-
vaciones de la empresa en tipolo-
gía Orange Fresh (charentais, 
cantaloupe e italoamericano).

Innovación y convivencia
Durante el evento, Enza Zaden 
destacó la importancia de la gené-
tica no solo en características clave 
como resistencias, rendimiento y 
vida útil, sino también en innova-
ciones que respondan a las deman-
das del consumidor.    

Se presentaron sandías de ta-
maño mini como la sandía rayada 
Kalahari o la sugar baby mini-
Tyrion. Sunstone es su sandía 
crimson de pulpa amarilla, con un 
sabor refrescante y un color amari-
llo intenso, ideal también para cor-
te fresco. Uno de las variedades 
destacadas ha sido Cracker Jack, 
una sandía sin semillas tipo crim-
son que está ganando popularidad 
por su doble uso, tanto en el mer-
cado fresco como en el de procesa-
do (corte fresco). Los tests realiza-
dos por el departamento de 
postcosecha y un laboratorio exter-
no mostraron que Cracker Jack su-

Enza Zaden construye valor a través de la 
confianza y la consistencia de sus variedades

des incorporaciones Agata, una 
blanca sin semillas de 4 a 5 kilos 
ideal para exportación. “Es la me-
jor opción para completar a nuestra 
exitosa Red Jasper en plantaciones 
de Sevilla, La Mancha y una parte 
importante de Murcia”.

En sandía negra, Bahama se ha 
alzado como la sin semillas ideal 
para cultivos al aire libre, siendo 
toda una referencia en países 
como Turquía y que, además, pre-
senta doble aptitud tanto para IV 
gama como para venta en fresco. 

En el segmento mini con mi-
crosemillas, Syngenta se estena 
con su nuevo polinizador: 
WDMO23-7293. “Con este lan-
zamiento queremos evitar confu-
sión en el corte que lleve a mez-
clar con sandía blanca sin semillas 
y, por tanto, a reclamaciones en 
destino. Además, esta mini puede 
utilizarse también como monocul-
tivo, pero tiene gran capacidad de 
polinización tanto para blanca 
como para negra”, explicó García. 
Esta novedad se une a referencias 

de Syngenta como las polinizado-
ras tipo crimson con semillas Mir-
sini y Barello, tipo marroquí; o su 
polinizador desechable SP7. Igual-
mente, el evento permitió seguir 
profundizando en el programa 
‘Crisp Fresh’, la gama de ultrafir-
mes de Syngenta que responde a 
las tendencias de consumo en for-
matos de IV gama.

La estación de La Puebla vuelve a ser un año más una muestra de su extenso catálogo de melón y sandía

Víctor García posa con la novedad Agata, sandía blanca sin semillas /A. FERNÁNDEZ

Técnicos de Enza Zaden durante la Melon&Watermelon Week. /FHALMERÍA
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D
el 30 de junio al 3 de julio 
de 2025, Enza Zaden ce-
lebró su evento anual de 
melón y sandía, reunien-

do a productores, exportadores, 
comerciantes y expertos de todo el 
mundo para explorar lo último en 
innovación en mejora genética. 

Con una fuerte presencia a ni-
vel internacional, liderando el seg-
mento de piel de sapo en España, 
cantaloup para exportación y san-
día en Estados Unidos, Enza Za-
den combina experiencia global 
con conocimiento local. Más allá 
de ofrecer variedades, la empresa 
proporciona soluciones personali-
zadas que generan valor en toda la 
cadena. “Trabajamos junto a la ca-
dena de valor, identificando opor-
tunidades y creando valor”, co-
mentó Mario Noviello, Product 
Manager de Enza Zaden.    

pera a las variedades estándares de 
mercado al combinar sabor y re-
tención de agua, lo que la hace 
ideal para cortar en rodajas o cu-
bos. 

En piel de sapo, Enza Zaden 
ofrece suministro durante todo el 
año con variedades reconocidas por 

su popularidad, sabor tradicional, 
piel oscura y escriturado caracterís-
tico, todas resistentes al oídio y a 
pulgón. En España, los productores 
suelen pasar de Camacho a Campu-
zano, finalizando con Corrales, des-
tacada por su sabor, apariencia y 
flexibilidad en calibres. 

En galia, Maioral destacó por 
su productividad y paquete de re-
sistencias, combinando sabor, vida 
útil y rendimiento agronómico. 
Para mercados de exportación, 
Konquista sigue siendo el referente 
en sabor y vida útil, mientras que 
Orangelup llega como novedad por 
su excelente sabor, color naranja y 
postcosecha, sin dejar de lado el 
rendimiento en campo. En charen-
tais todo el portfolio es resistente al 
oídio y a los pulgones. 

El portafolio de sandía sigue 
evolucionando. Saniara se mantie-
ne como una opción destacada 
para el mercado español, mientras 
que nuevas introducciones como 
Kalahari (Tiger Mini sin semillas) 
y Tyrion (Sugar Baby Mini sin se-
millas) amplían la oferta con for-
matos convenientes on gran atrac-
tivo para el consumidor y 
productividad fiable para el pro-
ductor.
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Azufres mojables: eficacia real 
frente a los ácaros en cítricos

 fhmurcia

L
a presencia de ácaros en 
cítricos, como la araña 
roja común (Tetranuchus 
spp.), el ácaro oriental 

(Eutetranychus orientalis) o el 
ácaro rojo de los cítricos (Pa-
nonychus citri), sigue siendo uno 
de los grandes retos del campo. 
Así pues, para controlarlos, el 
azufre continúa siendo una de las 
herramientas más fiables y soste-
nibles. 

De este modo, dentro de las 
distintas formulaciones posibles, 
los polvos mojables están ganan-
do protagonismo gracias a su efi-
cacia. El azufre mojable destaca 
por ofrecer una buena cobertura 
de la hoja debido al estado físico 
en el que se presenta su principio 
activo y, además, no generar re-
sistencias ni residuos. 

Sin embargo, es importante 
destacar que no todos los azufres 
dispersables en agua son iguales. 
En este sentido, opciones como 
Azufega 80 WP, formulado por 
Productos AJF, han demostrado 
un comportamiento muy eficaz 

frente a las principales especies 
de ácaros presentes en cítricos, 
incluyendo naranja, mandarina y 
lima. El agricultor debe tener 
muy presente que para conseguir 
los mejores resultados, es nece-
sario aplicar los productos de los 
expertos del campo, como Pro-
ductos AJF, que campaña tras 
campaña se ganan la confianza 

del agricultor con sus soluciones 
de gran calidad. 

Uno de sus puntos fuertes es 
que no tienen plazo de seguridad, 
lo que permite su uso incluso en 
momentos cercanos a la recolec-
ción, algo clave en cítricos de re-
cogida escalonada. Esto da mar-
gen de maniobra al agricultor y 
evitar riesgos innecesarios. 

Planificación y estrategia
Los técnicos coinciden en que la 
planificación y la estrategia a la 
hora de plantear el tratamiento 
son aspectos cruciales. Aplicar 
el producto en fases tempranas 
permite controlar la plaga antes 
de que se dispare, reduciendo así 
la necesidad de utilizar productos 
más agresivos más adelante. Un 

buen formulado de azufre moja-
ble, bien aplicado en el momento 
adecuado, marca la diferencia. 

Hoy, los azufres mojables 
vuelve a ocupar un lugar destaca-
do en los programas fitosanita-
rios. Y lo hacen no solo por tradi-
ción, sino por eficacia, flexibilidad 
y adaptación a las exigencias del 
campo actual. 

Cultivos de cítricos tratados con formulados de Productos AJF. /FHMURCIA

Azufega 80 WP, formulado por Productos AJF, ha demostrado un comportamiento muy eficaz frente
a las principales especies de ácaros presentes en cítricos, incluyendo naranja, mandarina y lima
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E
n un mundo cada vez más 
digitalizado, donde la in-
teracción se mide en clics 
y las relaciones parecen 

construirse a través de pantallas, 
el valor del contacto físico cobra 
una nueva dimensión. Especial-
mente en sectores como el agro-
alimentario, donde la confianza, 
la calidad y la innovación nece-
sitan mostrarse, tocarse y con-
versar cara a cara. Las ferias 
profesionales, lejos de quedar 
obsoletas, han evolucionado 
hasta convertirse en escenarios 
imprescindibles para conectar, 
posicionarse y crecer en un en-
torno cada vez más competitivo.

Las empresas del sector 
agroalimentario —desde pro-
ductores hasta distribuidores, 
pasando por tecnológicas, cen-
tros de investigación y fabrican-
tes de insumos— encuentran en 
las ferias una oportunidad única 
para visibilizar sus productos, 
consolidar su marca y generar 
alianzas estratégicas. Y es que, 
aunque las plataformas digitales 
permiten llegar a públicos glo-
bales, ningún algoritmo reem-
plaza la fuerza de un apretón de 
manos o el impacto de una de-
mostración en vivo.

Más que un espacio 
comercial
En ese contexto, las ferias son 
mucho más que un espacio co-
mercial: son entornos de apren-
dizaje, innovación y generación 
de comunidad. Reunir en un 
solo lugar a los actores clave de 
la cadena de valor agroalimenta-
ria permite detectar tendencias, 
analizar mercados, compartir 
avances tecnológicos y estable-
cer vínculos que muchas veces 
se traducen en nuevas oportuni-
dades de negocio. Además, asis-
tir a estos eventos permite salir 
del día a día operativo y mirar al 
sector con una perspectiva más 
estratégica, detectando oportu-
nidades de transformación y me-
jora.

Este tipo de espacios resul-
tan particularmente relevantes 
para regiones con una fuerte vo-
cación agroalimentaria, como es 

Ferias profesionales: un espacio 
estratégico para el desarrollo 

agroalimentario en la era de la conexión

nológicas podrán intercambiar 
conocimientos, asistir a charlas, 
participar en talleres y descu-
brir de primera mano las últi-
mas innovaciones aplicadas al 
campo. El evento está diseñado 
para promover la digitalización, 
la sostenibilidad y el desarrollo 
de nuevos modelos de negocio 
adaptados a los desafíos actua-
les del sector.

Además, HortiFruit no es 
solo un escaparate para mostrar 
productos; es una plataforma 
para conectar con compradores 
internacionales, encontrar alia-
dos estratégicos y abrir nuevos 
mercados. Con espacios para 
demostraciones en vivo, un 
completo programa técnico y 

actividades diseñadas para el 
networking profesional, la feria 
se presenta como una oportuni-
dad concreta para posicionar tu 
marca donde realmente impor-
ta: frente a quienes toman deci-
siones.

Contacto físico, más valor
En tiempos donde las redes so-
ciales y las plataformas digitales 
son fundamentales, el contacto 
físico cobra aún más valor. Por-
que es precisamente en esa mez-
cla entre lo virtual y lo presen-
cial donde se construye el nuevo 
paradigma de las relaciones co-
merciales: uno más humano, 
más cercano, pero también más 
exigente.

el caso de nuestra Región de 
Murcia. Reconocida por su capa-
cidad productiva y por la calidad 
de sus frutas y hortalizas, esta 
zona del sureste español necesita 
también plataformas de visibili-
dad internacional que le permi-
tan posicionar su liderazgo, 
atraer inversión y consolidarse 
como un polo de innovación 
agrícola. Las ferias no solo 
muestran lo que se produce, sino 
también lo que se investiga, lo 
que se transforma y lo que se 
proyecta hacia el futuro.

HortiFruit 2025
Una cita que refleja perfecta-
mente este nuevo enfoque es 
HortiFruit 2025, la gran feria 

internacional agrícola del su-
reste español, que se celebrará 
del 20 al 22 de noviembre de 
2025 en el Palacio de Ferias y 
Exposiciones de la Región de 
Murcia (Torre Pacheco). Con 
más de 30.000 m² de exposición 
y la participación de más de 
200 empresas, HortiFruit nace 
con el propósito de consolidar-
se como el punto de encuentro 
de referencia para el sector hor-
tofrutícola, especialmente en 
una región clave como Murcia, 
una de las huertas más impor-
tantes de Europa.

Durante tres días, producto-
res, comercializadores, star-
tups, centros de investigación, 
universidades y empresas tec-

Pasillos de feria llenos de visitantes. /FHMURCIA



29Julio 2025 • fhmurcia

Noticias

 Jessica Valverde 

A
comienzos del mes de ju-
lio representantes de FE-
PEX se reunieron con el 
ministro de Agricultura, 

Pesca y Alimentación, Luis Pla-
nas, para tratar algunos de los 
principales retos a los que se en-
frenta el sector de frutas, hortali-
zas y plantas vivas, entre los que 
se encuentran la escasez de fitosa-
nitarios, la falta de mano de obra o 
la apertura de nuevos mercados.

Así, el presidente de FEPEX, 
Cecilio Peregrín, junto con el di-
rector, Ignacio Antequera, el con-
sejero, José María Pozancos, y el 
secretario general, José María 
Zalbidea tuvieron esta reunión 
con el ministro en la que se habló 
sobre la escasez de fitosanitarios, 
que reducen cada vez más la posi-
bilidad de afrontar de manera efi-
ciente las plagas, así como la falta 
de trabajadores, que se han con-

FEPEX y Luis Planas abordan los retos 
actuales del sector de frutas y hortalizas

blicado en el BOE el día 24 de 
junio. Este convenio fue valorado 
positivamente por FEPEX, pues-
to que contribuye a reforzar la 
presencia en mercados importan-
tes y a abrir nuevos destinos, otro 
de los retos en los que trabaja el 

sector de frutas y hortalizas y el 
Ministerio de Agricultura, junto 
con el ministerio de Economía, 
Comercio y Empresas, en el mar-
co del grupo de trabajo de frutas y 
hortalizas para la apertura de nue-
vos mercados.

vertido en problemas estructura-
les de las explotaciones.

Otro de los temas abordados 
por FEPEX fue que, en un entor-
no tan competitivo como el mer-
cado de la Unión Europea, que 
cada vez está más abierto a las 
producciones de Terceros Países y 
a la vez más regulado para las pro-
ducciones comunitarias, “es nece-
sario mejorar la rentabilidad de 
las explotaciones para lo que se 
requieren fuertes inversiones”, 
declaran desde FEPEX. Por ello, 
en el marco de la futura PAC, con-
sideran necesario reforzar las or-
ganizaciones de productores y sus 
asociaciones e incrementar la 
ayuda comunitaria destinada a los 
programas operativos, que permi-
ten financiar inversiones indivi-
duales y colectivas en las explota-
ciones.

También llevaron a cabo un 
análisis del convenio entre el 
MAPA y FEPEX para la promo-

ción de la producción y calidad 
de las frutas, hortalizas, flores y 
plantas vivas españolas en los 
mercados internacionales, a tra-
vés de la participación en ferias 
para los años 2025 y 2026, que se 
ha renovado recientemente y pu-

En el centro a la izquierda Luis Planas junto a Cecilio Peregrín y resto de personalidades presentes en la reunión. / FHMURCIA
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E
l aumento de temperaturas 
y el descenso progresivo 
de la humedad relativa en 
el sureste peninsular están 

propiciando el desarrollo tempra-
no de la araña roja (Tetranychus 
urticae) en cítricos, una plaga que 
puede comprometer la rentabili-
dad de las explotaciones.

Tras unas lluvias primaverales 
que contribuyeron a mantener 
una mayor humedad ambiental y 
ralentizaron la aparición de áca-
ros en la Región de Murcia, las 
circunstancias climatológicas ac-
tuales están favoreciendo el des-
equilibrio en la fauna auxiliar. La 
delegada de Field Marketing de 
SIPCAM Iberia, Isabel Galindo, 
señala que “han comenzado a 
verse las primeras poblaciones” 
de araña roja, lo que obliga a los 
citricultores a reforzar las estrate-
gias de seguimiento y control.

Esta plaga afecta directamente 
al fruto y a la capacidad fotosinté-
tica del árbol ya que provoca da-
ños y favorece la caída prematura 
de las hojas, lo que se traduce en 
una depreciación comercial y 
merma de la rentabilidad de la co-
secha: “El impacto económico 
puede ser considerable si no se 
actúa a tiempo, de ahí la impor-
tancia de aplicar un enfoque de 
manejo integrado que combine 

La araña roja repunta en los cítricos

Product Manager, Lorena Toribio. 
Flash UM es un acaricida de con-
tacto con modo de acción por con-
tacto e ingestión y efecto de cho-
que sobre los estados inmaduros 
registrado para todos los cítricos, 
incluido el limón. Tal y como ex-
presa la Product Manager, el pro-
ducto pertenece al grupo 21A de 
la IRAC (Insecticide Resistance 
Action Committee) y también 
presenta un ligero efecto por inha-
lación.

Por su parte, Citrol-ina se tra-
ta de un formulado único y exclu-
sivo de SIPCAM Iberia que perte-

nece al grupo UNM de la IRAC: 
“Los disruptores mecánicos y fí-
sicos no específicos”, puntualiza 
Toribio. “Es decir, provoca asfi-
xia en múltiples plagas dado que 
obstruye sus espiráculos, evitan-
do la parada vegetativa del cítrico 
y el manchado del fruto”, añade. 

La alternancia de acaricidas 
con distintos modos de acción es 
una de las indicaciones principa-
les por parte de los asesores con 
el fin de evitar la aparición de re-
sistencias; una estrategia espe-
cialmente importante en campa-
ñas largas o con varias 
intervenciones.

Perspectivas 
Con la llegada de agosto y la con-
solidación de las condiciones cli-
máticas más secas, se prevé un 
aumento sostenido de la presión 
de la araña roja en los cítricos 
murcianos. Desde SIPCAM Ibe-
ria se insiste en que “solo me-
diante una intervención técnica, 
preventiva y sostenible será posi-
ble mitigar el avance de la plaga y 
preservar la calidad comercial de 
los cítricos en esta campaña”, ob-
servan las expertas. 

El desafío ya está en marcha, 
y la respuesta deberá combinar 
seguimiento, biocontrol y trata-
mientos estratégicos, siempre 
adaptados a las características es-
pecíficas de cada parcela.

herramientas preventivas, biológi-
cas y químicas”, recalca Galindo.

Recomendaciones técnicas: 
Desde la compañía de sanidad ve-
getal SIPCAM Iberia se subraya 
la necesidad de actuar en varias 
fases comenzando en primavera 
con la suelta de fitoseidos como 
Amblyseius andersoni y Neoseiu-
lus californicus, ya que contribu-
yen a mantener bajo control las 
poblaciones de araña roja de for-
ma natural.

En paralelo, se deben estable-
cer protocolos de monitoreo fre-

cuentes que permitan detectar el 
inicio de la plaga y así programar 
las intervenciones con acaricidas 
en el momento más eficaz. Para 
maximizar la eficacia de estos tra-
tamientos, los técnicos subrayan 
la importancia de realizar un buen 
mojado del árbol, especialmente 
en el interior de la copa y en el en-
vés de la hoja.

“Dos de las soluciones más 
destacadas en el mercado son los 
acaricidas específicos Flash UM y 
Mitacid Plus, las cuales recomen-
damos combinar con coadyuvan-
tes como Citrol-ina”, explica la 

Las altas temperaturas y la baja humedad relativa aceleran el desarrollo de Tetranychus urticae en campos de la Región

Tetranychus urticae en cítricos. /SIPCAM IBERIA
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C
on más de 30 años lide-
rando la nutrición vegetal 
de especialidad en Espa-
ña, SQM Iberian atribuye 

su posición de liderazgo “a un 
compromiso sólido y una motiva-
ción constante para contribuir al 
desarrollo sostenible del negocio 
de nuestros clientes, construyendo 
conjuntamente una industria basa-
da en la calidad y la rentabilidad”.

En el territorio nacional, la 
empresa cuenta con una planta en 
la localidad gaditana de Puerto 
Real que se ha convertido en cen-
tro estratégico para operaciones en 
España y Europa, desde su apertu-
ra en julio de 2013. 

Desde estas instalaciones, con 
la innovación, seguridad y exce-
lencia por bandera, SQM Iberian 
llega a producir hasta 25.000 tone-
ladas al año en distintos formatos, 
a través de una distribución en dis-
tintas áreas (seguridad, calidad, 
producción y laboratorio).

Exportaciones
La fábrica de Puerto Real destaca 
por su versatilidad, contando con 
diferentes líneas de producción y 
envasado para NPKws, K Mix, 
Qrop® Mix, y pequeño formato es-
pecializado en aplicaciones folia-
res y micronutrientes. Además, 
desde la planta de SQM Iberian se 
exportan alrededor de 12.000 to-
neladas anuales de fertilizantes, 
consolidándose como una compa-
ñía global, altamente reconocida 
en el sector. 

Laboratorio especializado
SQM Iberian, en sus instalaciones 
de Puerto Real, dispone de un la-
boratorio completamente equipa-
do que opera como referencia glo-
bal para el análisis y control de 
calidad. Desde esta instalación se 
evalúan de manera sistemática las 
materias primas utilizadas en sus 
procesos productivos, las nuevas 
materias en proceso de homologa-
ción, los productos finales y, cuan-
do es necesario, también produc-
tos de la competencia.
El laboratorio emplea técnicas 
analíticas de alta precisión, como 
la cromatografía y la espectrosco-
pía, junto con una amplia gama de 

La fábrica de SQM Iberian en Cádiz, ejemplo 
de innovación, seguridad y excelencia

Principales cifras de 
la planta de Puerto 
Real de SQM Iberian

• Inicio de las operaciones: 
Julio del año 2013

• Capacidad máxima de 
producción: 25.000 tn por año

• Superficie de 23.000 m2

• Más de 200 referencias de 
producto

• Más de 30 tipos de bolsas 
genéricas

• Envasado en bolsas de 
polietileno (PE) y polipropileno 
(PP) y big bags

• Formatos de envasado: 1, 2, 
5, 10, 15 y 25 kg 

métodos físicos y fisicoquímicos, 
lo que permite una caracterización 
integral de las sustancias. Esta ca-
pacidad analítica garantiza no solo 
un riguroso control de calidad y el 
apoyo necesario al departamento 
de I+D, sino también una rápida y 
flexible capacidad de respuesta y 
adaptación a las necesidades espe-
cíficas de nuestros clientes y mer-
cados.

Seguridad como cultura
SQM Iberian refuerza su compro-
miso con la seguridad en su planta 
de Puerto Real. En el corazón in-
dustrial de Cádiz, la planta de 
SQM Iberian destaca no solo por 
su actividad estratégica, sino tam-
bién por su firme compromiso 
con la seguridad, uno de los valo-
res fundamentales de la compañía 
a nivel global.

“La seguridad es uno de los 
cinco pilares esenciales de SQM”, 
afirman desde la empresa, donde 
este principio se refleja en su lema 
corporativo: “La seguridad, prime-
ro”. Esta filosofía impregna todas 
las decisiones operativas, con el 
objetivo claro de garantizar un en-
torno laboral seguro y saludable 
tanto para sus colaboradores como 
para empresas contratistas.

Clasificada como instalación 
Seveso, por la naturaleza de los 
productos comercializados, la 
planta está sujeta a la normativa 
sobre Accidentes Graves. En este 
sentido, SQM no se limita a cum-
plir con las exigencias legales, sino 
que persigue de manera proactiva 
los estándares más altos en seguri-
dad industrial.

Para ello, cada planta de la 
compañía, incluida la de Puerto 

La empresa multinacional, dedicada a la producción y comercialización de fertilizantes, demuestra su 
compromiso con el desarrollo sostenible

Vista aérea de la planta de SQM Iberian en Puerto Real (Cádiz), centro estratégico de operaciones para España y Europa. 

La producción anual es de unas 25.000 toneladas. /FHMURCIA Envasado de Ultrasol® K Plus para su venta. /FHMURCIA

Real, cuenta con un equipo espe-
cializado en seguridad y salud ocu-
pacional. Estos profesionales des-
empeñan un papel clave en la 
formación, sensibilización y entre-
namiento continuo del personal, 
fomentando una cultura preventiva 
sólida y compartida.

Este compromiso no se limita a 
la planta gaditana: se articula den-
tro de una estrategia global coordi-
nada desde la matriz en Chile, y en 
permanente colaboración con las 
distintas filiales internacionales. 
Una muestra más de que, para 
SQM Iberian, la seguridad no es 
solo una prioridad, sino una cultu-
ra viva que se impulsa día a día.

Adaptados a un 
mercado global
Como compañía minera global, 
con origen en el norte de Chile, es-
tán presentes en industrias estraté-
gicas como la salud, alimentación, 
tecnología y energías limpias. Des-
de SQM Nutrición, ofrecen solu-
ciones nutricionales sostenibles, 
diseñadas para maximizar el rendi-
miento y la calidad de los cultivos a 
través de su línea de productos alta-
mente especializados Ultrasol®, 
Qrop® y Speedfol® diseñados para 
aplicaciones en fertirriego, suelo y 
foliar. Con más de 55 años de tra-
yectoria y una sólida presencia glo-
bal, su experiencia les posiciona 
como líderes en el mercado, con 
más del 45% de participación en 
exportaciones de nitrato de potasio.

En todo este tiempo han estado 
guiados por sus valores corporati-
vos como son la excelencia, segu-
ridad, integridad, sostenibilidad y 
desafío. En este trayecto de más de 
medio siglo no han dejado de 
apostar  con decisión por la inno-
vación y el desarrollo tecnológico. 

Esta clara hoja de ruta ha per-
mitido a SQM Iberian adaptar sus 
operaciones productivas, comer-
ciales y logísticas a las exigencias 
de un mercado global, garantizan-
do la continuidad operativa bajo 
los más altos estándares de susten-
tabilidad.

Desde la planta de la provincia 
de Cádiz, la multinacional SQM 
sigue creciendo de la mano del sec-
tor y sus clientes, conformándose 
como un claro ejemplo de innova-
ción, seguridad y excelencia. 
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 Francisco Lirola

L
a Región de Murcia man-
tiene en 2025 su destacada 
posición como segunda 
zona productora de pi-

miento en España. 
Según datos de Proexport y la 

Consejería de Agua, Agricultura, 
Ganadería y Pesca de la Región 
de Murcia, la superficie de cultivo 
de pimiento en 2025 se mantiene 
en torno a las 1.745 hectáreas, 
principalmente bajo invernadero, 
en las comarcas del Campo de 
Cartagena y Valle del Guadalen-
tín. Este dato mantiene la línea de 
campañas anteriores, que ya refle-
jaban un sector consolidado.

La producción estimada ronda 
nuevamente las 200.000 tonela-
das, lo que representa entre el 13 y 
el 15% del total nacional, situan-
do a Murcia como la segunda re-
gión en importancia en este culti-
vo, solo por detrás de Almería, 
según el último Avance de Super-
ficies y Producciones del Ministe-
rio de Agricultura Pesca y Ali-
mentación.

Exportaciones
Más del 50% de la producción re-
gional de pimiento se exporta, se-
gún Proexport. En la última cam-
paña cerrada, Murcia exportó 
unas 108.000 toneladas, princi-
palmente a mercados de la Unión 
Europea como Alemania, Francia, 
Reino Unido y Países Bajos.

Este dinamismo exportador se 
debe en gran parte a la calidad del 
producto murciano, cuya campa-
ña se extiende desde marzo hasta 
agosto, posicionándose estratégi-
camente en el calendario europeo. 
La campaña 2025 ha contado con 
condiciones climáticas favorables 
que mejoraron la floración y el 
rendimiento por hectárea, según 
destacó Proexport en su informe 
sectorial.

Producción ecológica
Uno de los aspectos más destaca-
dos de la campaña de 2025 es el 
crecimiento sostenido de la pro-
ducción ecológica. Proexport in-
forma que cerca del 25% de la 
superficie de pimiento se cultiva 
bajo certificación ecológica, lo 

Murcia se consolida como una de las 
principales zonas productoras en España

rán predecir picos de población 
para aplicar medidas más oportu-
nas y efectivas, así como identifi-
car sus preferencias por los dis-
tintas partes de la planta (flor, 
hoja) que ajuste los agentes de 
control más eficaces.

La investigación del Ifapa 
también busca conocer el papel 
de la flora como huésped de la 
plaga, lo que facilitaría su gestión 
y control, además de analizar su 
interacción con otras especies 
plaga y con enemigos naturales.

Otro de los ejes clave del pro-
yecto es la búsqueda, evaluación y 
cría de enemigos naturales autócto-
nos que puedan integrarse en pro-
gramas de control biológico. Así, se 
destacan especies como crisopas y 
el depredador Franklinothrips me-
galops, ambos con potencial para 
ser producidos por biofábricas y uti-
lizados comercialmente. Estos de-
predadores han mostrado resultados 
muy prometedores en condiciones 
de laboratorio y semicampo en in-
vernaderos experimentales.

que equivale a más de 430 hectá-
reas, impulsadas por la creciente 
demanda europea de productos 
sostenibles.

Este modelo de cultivo convi-
ve con la producción integrada, 
que continúa aplicándose en el 
resto de la superficie y que incor-
pora prácticas como el control 
biológico de plagas, el riego loca-
lizado y la trazabilidad digital del 
cultivo.

El reto del trips
Uno de los principales problemas 
que están encarando los produc-
tores de pimiento, aunque ya se 
ha expandido a otros cultivos, es 
al avance del Thrips parvispinus. 

También conocido como 
Thrips del tabaco, es una plaga 
exótica invasora detectada por 
primera vez en España en 2017, 
primero en cultivos ornamentales 
del litoral mediterráneo y desde 
2020 colonizando cultivos de pi-
miento.

El Instituto Andaluz de Inves-
tigación y Formación Agraria, 
Pesquera, Alimentaria y de la 

Producción Ecológica (Ifapa) 
está desarrollando el proyecto 
“Plagas emergentes y reemergen-
tes en horticultura protegida”, co-
financiado con fondos europeos 
FEDER, cuyo objetivo es generar 
conocimiento aplicado para me-
jorar el manejo de esta plaga. 

Uno de los pilares del proyec-
to es el estudio de la ecología y la 
dinámica poblacional de esta pla-
ga, lo que resulta fundamental 
para diseñar estrategias eficaces 
de control. Estos trabajos permiti-

El Ministerio de Agricultura estima un volumen de 200.000 toneladas de pimiento para este 2025, 
superándola solo Almería

El 25% de los pimientos murcianos se cultivan bajo producción ecológica. /F. L. V.

Más del 50% de la producción va destinada a exportación. /F. L. V.
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A veces puedes tenerlo 
todo: producción, calidad 
de fruto y resistencia a oídio
Con KONSTANTINE*F1 y KASIOPEA*F1, ya no tienes que renunciar a nada: 
más kilos, frutos de color y forma excepcionales, y la tranquilidad 
de una resistencia efectiva frente a oídio.

Dos nuevas variedades que llegan para hacer el trabajo en 
el campo más rentable. 

Porque al final, se trata de cultivar con confianza.

Visita nunhems.es
para más información.

*APC concedido y en proceso de solicitud para la inclusión 
en el EC Common Catalogue of Vegetable Varieties.

Konstantine F1* y Kasiopea F1*, rusticidad y 
precocidad para el Campo de Cartagena

 A. Fernández

L
a necesidad de solarizar 
suelos para desinfectarlos 
antes de iniciar una nueva 
campaña, unida a la menor 

disponibilidad de materias activas 
para ello, ha acortado los ciclos de 
cultivo en Murcia. Esto ha hecho 
que los agricultores busquen la 
precocidad como una de las princi-
pales claves de la variedad elegida. 

“Los ciclos de cultivo ahora 
son más cortos, se ha perdido un 
mes de recolección, por lo que se 
necesitan cultivos más precoces, 
que sean más rápidos producien-
do, es decir, tienen que dar los ki-
los en menos tiempo para ser ren-
tables”, ha señalado Antonio 
Miguel López, Sales Specialist de 
pimiento para Almería y Murcia 
de BASF.

Producción, calidad de fruto y resistencia a oídio son las claves de estas dos nuevas variedades de BASF | Nunhems

Konstantine F1*, en rojo, y 
Kasiopea F1*, en amarillo, son 
los dos nuevos pimientos Califor-
nias con los que BASF | Nunhems 
ha llegado al Campo de Cartagena 
para responder a los agricultores 
con características adicionales 
como rusticidad, producción, cali-
dad de fruto y resistencia a oídio.

El especialista ha señalado 
que ambas variedades tienen una 
planta rústica, con un buen equili-
brio vegetativo-generativo, que 
les permite mantener una produc-
ción continuada de frutos de cali-
dad, con calibre (G-GG) y forma 
homogéneos durante todo el ciclo. 

Con Konstantine F1* y       Ka-
siopea F1*, BASF | Nunhems 
ofrece esa precocidad tan deman-
dada, más evidente aún en el caso 
de Kasiopea F1*, “que puede ade-
lantarse entre 10-12 días a las va-

riedades de referencia de su seg-
mento”.

De este modo, los productores 
no sólo logran terminar el ciclo con 
tiempo suficiente para acometer la 
desinfección del suelo, sino que, 
además, pueden iniciar antes la re-
colección, abordando con garantías 
la ventana comercial que se produ-
ce en la transición de cosechas en-
tre Almería y Murcia.

Así, Konstantine F1* y       Ka-
siopea F1* son los nuevos ‘dioses’ 
de la exitosa gama OlimpΩ de 
BASF | Nunhems, dos pimientos 
Californias que, en rojo y amarillo, 
respectivamente, aportan todas las 
cualidades claves para lograr la 
máxima rentabilidad del cultivo.

* APC concedido y en proceso de solicitud para 

la inclusión en el EC Common Catalogue of 

Vegetable Varieties
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 Almudena Fernández 

S
yngenta es una empresa 
caracterizada por ofrecer 
una amplio catálogo en 
variedades hortícolas 

como pimiento con el fin de res-
ponder a las necesidades particu-
lares de cualquier productor, sin 
descuidar las exigencias de la co-
mercialización o mercados de 
destino. En el campo murciano, 
disponen de opciones plenamente 
consolidadas a las que se han ido 
sumando, en las últimas campa-
ñas, otras opciones que mejoran 
en resistencias.

En este sentido, Alejandro 
Pascual, responsable de pimiento 
de Syngenta, explicó a FHMUR-
CIA que la obtentora se fijó hace 
años como objetivo apostar por 
variedades con resistencia a oídio, 
siendo pionera en presentar un ca-
tálogo con esta resistencia, y aho-
ra el foco ha seguido en ofrecer 
opciones con las que hacer frente 
a problemas de nematodos. De 
esta forma, sus pimientos presen-
tan a los productores una cartera 
de resistencias que permiten hacer 
frente tanto a oído, nematodos, L4 
y a spotted. 

En esta misma línea, Alejan-
dro Pascual indicó que “para Syn-
genta, a la hora de construir el ca-
tálogo es importante que haya 
mucha variedad, porque cada 

El catálogo de Syngenta propone variedades 
para responder a todas las necesidades

fruto de color rojo intenso muy 
bonito”.

Al respecto de calibres, Syn-
genta propone también el pimien-
to California rojo Monrovia, para 
aquellos que persiguen ese tama-
ño de fruto más contenido. “Hay 
una clara tendencia en las coope-
rativas por solicitar frutos de cali-
bre G con piezas de unos 180 gra-
mos, por lo que Monrovia se ha 
posicionado muy bien, gracias 
también a su buena producción y 
a sus cuatro resistencias”, indicó 
el responsable de Syngenta. 

En esta campaña, “también ha 
tenido muy buenos resultados la 
variedad de California rojo An-
gus, que a pesar de sus resisten-
cias a tm:0-3 y M, sigue ofrecien-
do una gran producción de frutos 
de alta calidad”, puntualizó Ale-
jandro Pascual.

Musa, la novedad en amarillo
En el segmento de California 
amarillo, Alejandro Pascual se re-
firió a Musa como la principal 
opción para los cultivos de Mur-
cia. 

“Tiene un calibre intermedio 
entre nuestras conocidas varieda-
des Tapioca y Elektra, y está sien-
do muy valorado por su buena 
consistencia de fruto hasta final 
de ciclo, su forma con cuatro cas-
cos y su paquete de resistencias”.

Llega Cartago, nuevo lamuyo 
Tras liderar el mercado de lamuyo 
con su histórica variedad Hermi-
nio, Syngenta se ha propuesto re-
conquistar este terreno con su no-
vedad Cartago, un lamuyo rojo 
para hacer frente al oídio, nemato-
dos, L4 y spotted. 

“Cartago tiene mucha consis-
tencia de fruto, además de ser 
muy pesado (de hasta 400 gra-
mos). En los próximos meses ha-
remos varias demos para mostrar 
la variedad ya que creemos que 
tiene mucho potencial”, finalizó.

agricultor tiene una necesidad en 
concreto y solo con esa diversi-
dad, solo con esa microsegmenta-
ción podemos responder a ella”.

Barracus y Terranova
Durante esta última campaña,  las 
novedades presentadas por Syn-
genta han sido los California rojos 
Barracus y Terranova. “En este 
ejercicio ha quedado claro que 
ambas variedades son muy pro-
ductivas; especialmente los agri-
cultores que apostaron por planta-
ciones más tardías han tenido muy 

buen rendimiento en un campaña 
que ha sido complicada por la me-
teorología y que, además, los pre-
cios no han acompañado”, analizó 
Pascual. 

 Barracus se caracteriza por su 
“planta fuerte y muy productiva 
con un fruto de calibre G-GG y su 
producción sostenida durante 
todo el ciclo”.

Por lo que se refiere a Terrano-
va, Alejandro Pascual puntualizó 
que se trata de “una variedad algo 
más vigorosa que Barracus, con 
calibre un poco más pequeño y 

Sus opciones tienen resistencias, distintos calibres y frutos de calidad para cumplir con las exigencias del productor y comercialización 

Musa tiene un fruto de alta consistencia hasta final de ciclo. /FHMURCIA
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Cuando la producción 
se une a la calidad

BARRACUS & 
TERRANOVA
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HM.CLAUSE suma Almenara, un California 
rojo con resistencia a oídio y nematodos

 Almudena Fernández

L
a gama IÓN de la casa de 
semillas HM.CLAUSE 
crece con nuevas varieda-
des que responden a las 

necesidades del agricultor, no 
solo por sus resistencias a oídio 
y nematodos, sino también por 
características que las convierten 
en pimientos con planta fuerte, 
alta producción y con frutos de 
calidad.

En este sentido, Eusebio 
Mora, delegado técnico comer-
cial de la casa de semillas HM.
CLAUSE para la zona, ha expli-
cado en declaraciones a FH-
MURCIA que la principal nove-
dad para la próxima campaña 
será el nuevo California rojo Al-
menara (HMC 57629). “Esta in-
corporación al catálogo supone 
una tranquilidad para el agricul-
tor ante problemas de oídio y ne-
matodos. Además, destaca por 
ofrecer un fruto de muy alta cali-
dad, de principio a final de ciclo 
y, sobre todo, por una produc-
ción continua, sin parones”, re-
marcó.

Tindaya y Relente
Almenara (HMC 57629) llega al 
porfolio de HM.CLAUSE como 
un complemento a Tindaya, otra 
variedad de California rojo que 
se ha estrenado como opción co-
mercial en esta campaña. “Tin-
daya tiene un planta muy fuerte, 
con un buen sistema radicular. 
Destaca por su alta resistencia a 
oídio y es muy valorada por su 
producción continua, siempre 
con frutos de alta calidad y un 
calibre medio G-GG”, indicó 
Eusebio Mora.

También como nueva incor-
poración durante la última cam-
paña ha estado el pimiento Cali-
fornia amarillo Relente, esta vez 
con resistencias a oídio y nema-
todos. Sobre Relente, Eusebio 
Mora ha subrayado como princi-
pales características “su planta 
fuerte, lo que le permite ser una 
variedad con producción conti-
nua y alta. Además, Relente se 
define por sus frutos de alta cali-
dad, de un amarillo limón que 
mantiene hasta el final de ciclo y 
que es muy valorado en comer-
cialización”. 

Tindaya, Relente y Delucía completan el catálogo como opciones de planta fuerte y sana con producción de calidad

Durante la última campaña 
murciana, tal y como ha señalado 
el delegado técnico comercial de 
HM.CLAUSE, tanto Tindaya 
como Relente “han conseguido 
mucha presencia en campo”. 

“Con ambas propuestas hemos 
buscado ofrecer variedades con 
buena precocidad y aportando un 
buen nivel de resistencia a oído, 
como caracteriza a nuestra gama 
IÓN. En esta zona, los agricultores 
valoran tener un pimiento que ten-
ga una planta con raíz fuerte que 
les permita acabar el ciclo con alta 
calidad y con nuestras variedades 
les estamos ofreciendo opciones 
que responden a esa necesidad”, 
apostilló Eusebio Mora.

Pimiento lamuyo
En el segmento de pimiento lamu-
yo, HM.CLAUSE mantiene el rojo 
Delucía como su principal varie-
dad después de estrenarse esta 
campaña como variedad comercial 
y recibir un buen feedback de los 
productores que han apostado por 
ella.

“El lamuyo Delucía tiene resis-
tencia a L4 y spotted, lo que es una 
garantía para el agricultor de la 
zona. Además, su planta es rústica 
y de buen vigor, ofreciendo a lo 
largo del ciclo frutos rectangula-
res, de calidad y un color rojo 
atractivo”, finalizó Eusebio Mora.

 
Almenara es la última incorporación al catálogo de pimiento California rojo de HM.CLAUSE. /FHMURCIA

Frutos bien formados y de color amarillo limón de Relente. /FHMURCIALa planta de Relente es fuerte, con producción continua y alta. /FHMURCIA
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TINDAYA F1
RELENTE F1
ALMENARA F1
(HMC 57 629)

Resistencias, producción y calidad
Durante todo el ciclo

L
a Consejería de Agua, 
Agricultura, Ganadería y 
Pesca de la Región de Mur-
cia ha declarado oficial-

mente la existencia de la plaga 
Scirtothrips dorsalis Hood, la cual 
afecta a cultivos como el pimien-
to. Ante ello, ha dictado medidas 
fitosanitarias obligatorias para 
combatirla y erradicarla, y así lo 
recoge la orden publicada en el 
Boletín Oficial de la Región de 
Murcia. 

Conocido como trips del té 
o del chile, se trata de una espe-
cie muy polífaga que provoca el 
amarilleamiento y rizado de hojas 
y brotes. Concretamente, en las 
zonas directamente dañadas se 
produce una escarificación super-
ficial, convirtiendo el color verde 
original de esas partes en un tono 
bronceado o ennegrecido comple-

La Consejería elabora un plan de actuación 
ante la llegada del trips del té

El Boletín Oficial ha declarado oficialmente la existencia de la plaga Scirtothrips dorsalis Hood en Murcia

to, según la especie vegetal de que 
se trate y el momento fenológico 
de ese momento. 

El director general de Produc-
ción Agrícola, Ganadera y Pes-
quera, Juan Pedro Vera, ya ha 
asegurado que “tras detectar la 
presencia de esta plaga, y debido 

al potencial riesgo que presenta, 
hemos establecido un plan de me-
didas fitosanitarias, basadas en el 
conocimiento científico-técnico 
actual y de obligado cumplimien-
to, a llevar a cabo en las zonas de 
producción del cultivo de estas es-
pecies, con el objetivo de reducir 

la incidencia de esta plaga y erra-
dicarla”.

Un plan de actuación donde 
se establece la obligación de rea-
lizar tratamientos fitosanitarios, 
instalar trampas adhesivas para 
el control y vigilancia o, incluso, 
la prohibición del arranque o el 

transporte fuera de las zonas de-
marcadas. 

Y es que es necesario conocer 
que este insecto se localiza en las 
hojas jóvenes, flores y frutos en 
formación, atacando en las etapas 
de floración, fructificación y desa-
rrollo vegetativo.

Planta de pimiento afectada por la plaga. /FHMURCIA

 fhmurcia

Scirtothrips dorsalis Hood. /FHMURCIA
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